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RACIOCINIO BASICO

A palavra vereador tem origem no grego antigo. "Verea” significa “vereda” ou “caminho”.
Vereador € aquele que conhece e percorre a cidade, para vigiar e zelar pelo bem-estar de
seus moradores. Aquele que fiscaliza a atuagéo do Poder Executivo e orienta os caminhos
que a cidade deve tomar, legislando sobre assuntos de interesse local.

O vereador, como agente politico, representa o povo e & um verdadeiro guardido da
sociedade. Através da Camara Municipal, os vereadores detém um amplo poder na
concretizacéo e efetivagdo dos direitos fundamentais, especialmente os direitos sociais.
Cabe a Camara promover a efetivacdo destes direitos, em razéo de seu conhecimento e
proximidade da comunidade local. A Camara exerce fungbes que viabilizam a realizagéo
dos anseios da populag&o, discutindo e aprovando projetos nas areas econdmica e social,
de educacéo e salide, habitagdo e transporte, com foco do desenvolvimento e respeito aos
interesses da sociedade.

Ao legislar, os vereadores transformam em leis as demandas e anseios da sociedade; mas
também cobram a aplicagéo dessas medidas e fiscalizam de forma permanente a aplicagdo
dos recursos publicos por parte do Poder Executivo.

Infelizmente, escandalos de corrupgao, no Brasil, afastaram a sociedade de seu papel
democratico. Os politicos, e a politica como um todo, passaram a ser hostilizados. A cada
dia, vemos mais polarizagdo e menos participagdo popular. A populagdo, resta uma falsa
impress&o de que os politicos estéo afastados dos anseios da sociedade.

Fato é, porém, que a democracia s6 se expressa com a participagdo popular. Enquanto
muitos eleitores acreditam que, passadas as eleigbes, seu dever de cidaddo esta cumprido,
na realidade é ap6s o voto que seu papel se torna ainda mais importante para o exercicio
da democracia.

E o primeiro passo para participar é conhecer. No caso especifico, entender que o papel
dos vereadores é fundamental para a boa administragdo do municipio. Que cabe aos
vereadores, por exemplo, discutir e aprovar a Lei do Orgamento Anual. Que cabe & Camara
auxiliar na busca de verbas federais e estaduais, fiscalizar a correta utilizagdo das verbas
publicas, cobrar mudangas, receber a populagdo em audiéncias publicas, discutir e fazer
as leis.

Ponta Grossa possui atualmente populagao estimada de 372.562 habitantes (IBGE, 2024)
e esta a apenas 117,7 km da capital (SEIL, 2019). Localizada em um dos mais importantes
corredores logisticos do Parana, interliga o Mercosul, Curitiba, as Regibes Centro-Oeste,
Sudeste e Sul do pais, o Norte paranaense e o Porto de Paranagua através de ampla malha
rodoviaria e ferroviaria.

A cidade é referéncia em educacdo de qualidade no Parana e no Brasil. Sede de duas das
melhores instituicdes publicas de Ensino Superior do pais e de diversas instituicdes
particulares de ensino. Possui 169 estabelecimentos de ensino na Educagéo Fundamental
(IBGE, 2023) e 45.266 alunos matriculados.

O PIB per capita & de R$ 54.316,58 (IBGE, 2021) e a pesquisa iPC Maps 2024 indicou que
a cidade vem se consolidando como grande polo de atracdo de investimentos, com
potencial de consumo previsto para R$ 17,29 bilhdes em 2025,

E, assim como na cidade, a atividade do Poder Legislativo Municipal é intensa.
Recentemente, a Camara votou a criagdo do Programa “Floresta de Bolso”, que busca
implementar areas de vegetacao localizadas em espacos urbanos e do Programa de
Incentivo ao Comércio e Turismo, que prevé acdes para fortalecer a economia local em
datas comemorativas.
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Foram criados o Conselho e Fundo Municipal de Saneamento Basico, lei para a
regulamentagao do uso de tecnologias sustentaveis e ha grande trabalho dos vereadores
em torno da Comisséo Especial de Inquérito do Lixo e CPI da Sanepar.

Também recentemente a Camara aprovou a criagdo do Programa Camara nos Bairros, que
realizara encontros com a comunidade nos bairros do municipio a cada 60 dias, a fim de
aproximar a Camara Municipal da comunidade local: fomentar a participaga@o da populacgdo
nos debates e decisdes que ocorrem no Legislativo; tornar o processo legislativo
transparente, e disseminar conhecimento em areas como direitos civis, satde, educacdo e
seguranca. Também no mesmo sentido, a Camara realizou sessdo especial na
Universidade Estadual de Ponta Grossa, reunindo vereadores, autoridades, estudantes e
representantes da sociedade civil.

Mais que isso, o Projeto Camara Jovem busca orientar criangas e jovens sobre a fungdo
legislativa e sua importéncia.

E inegével que os vereadores trabalham incessantemente para solucionar os problemas e
caréncias existentes no municipio. Mas sem a parceria com a populagéo e suas liderancas,
este trabalho se torna muito mais arduo.

Afinal, participar é fazer a diferenga. E contribuir para a construgao de um futuro melhor
para toda a cidade e para as proximas geracdes.

Desta forma, vé-se a urgente necessidade de comunicar os papeis da Camara Municipal e
os efeitos de suas agdes a populagéo local. E preciso aproximar a populagao da Instituicdo.
Para que os ponta-grossenses se enxerguem na comunicagédo e sintam-se parte da
construcdo do futuro. Que entendam o papel dos vereadores, percebam o trabalho de
fiscalizagdo e a possibilidade de participarem efetivamente no processo de debate e
construgdo das leis.

Através de uma campanha ampla e bem estruturada, é preciso aproximar o cidaddo dos
vereadores e da Camara. Demonstrar os varios papeis da Camara e fazer com que a
populagéo se sinta representada por ela. O ponta-grossense precisa enxergar a Casa do
Povo como efetivamente sua. Uma instituicdo que realmente ouve a voz e os anseios da
sociedade.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Construir a aproximagdo entre a sociedade e a classe politica € um grande desafio.
Baseando-se nos objetivos propostos pelo briefing e analisados nesta proposta no
Raciocinio Basico, a ideia que permeara nossa estratégia de comunicagéo é a de criar um
cenario positivo, de corresponsabilidade democratica, de respeito pela opinido de cada um
e de transparéncia e receptividade da Camara Municipal.

Um cenério onde se perceba que a Camara trabalha sempre em beneficio do cidado e ao
seu lado - e que estd chamando a populagéo em geral para participar democraticamente
na construcao da cidade.

De forma acertada, a Camara ja vem focando esfor¢os nos jovens (Projeto Camara Jovem)
- mais abertos as novas ideias e portas de entrada para levar a discussao democratica para
dentro de suas casas. A comunicagdo devera atingir este publico, mas ir além e atingir toda
a populagao.

Partimos da premissa de que a comunicagéo deve cumprir os papéis de: informar sobre a
atuacdo da Camara, gerar sentimento de corresponsabilidade cidad3, instigar & discussao
e participagdo. Deve também gerar o sentimento de que a pessoa que participa &
efetivamente ouvida. E que a sua voz faz a diferenca.
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Com o incessante trabalho da Camara Municipal, Ponta Grossa esta cada vez maior, mais
transparente e mais forte. Mas a unido e parceria entre a Camara e cidad&os é fundamental
para superar desafios e alcangar novos patamares.

Por isso, procuramos desenvolver uma estratégia voltada a divulgar a importancia e
credibilidade do trabalho desenvolvido pelos vereadores, bem como incentivar a efetiva
participag&o popular no debate publico.

Conforme estabelecido no briefing, o investimento maximo na campanha simulada é de R$
400.000,00 (quatrocentos mil reais) e a acdo de comunicagao tera um periodo de 30 (trinta)
dias.

De acordo com os objetivos de comunicagé@o propostos no Briefing, fica claro que a
divulgacéo devera ser ampla e integrada, envolvendo a sociedade como um todo, dentro
dos limites do municipio de Ponta Grossa.

CONCEITO

Nosso conceito foi criado para interligar os multiplos objetivos propostos pelo Briefing.
Incentivar a participagéo popular e reforgar o dialogo entre Camara Municipal e a sociedade,
ampliar o conhecimento da populagdo sobre o funcionamento e as atribuicées da Camara
Municipal e reforgar a transparéncia e credibilidade da instituicdo.

Se € o povo quem governa, por meio de seus representantes, o cidadao precisa poder
participar. E preciso encurtar a distancia entre a Camara e a sociedade, e deixar claro que
€ possivel, sim, ser mais ativo e atuante na discussio politica.

Também & preciso afastar os velhos signos que remetem a rejeigéo, por parte do publico,
a tudo que remete aos politicos e & politica. Assim, utilizamos linguagem coloquial, ainda
que universal, buscando o pleno entendimento das mensagens.

Afinal, falaremos para todos os ponta-grossenses. De todas as classes sociais, visées
politicas e regides da cidade. E preciso ser simples e direto, sem ser simplista. E necessario
evitar palavras exclusivamente ligadas ao universo politico.

O conceito proposto consegue estabelecer uma relagéo direta entre a Camara Municipal e
os cidadé@os, aproximando a sociedade da instituicdo, promovendo o didlogo e a
participagédo popular e gerando o sentimento corresponsabilidade democratica. Nosso
conceito traduz o respeito pela opinido de cada um: “A Camara é a sua voz”.

A Camara Municipal € a casa do povo. E ali, as ideias e a participacdo de qualquer cidadao
podem transformar Ponta Grossa. O conceito é amplo e agregador. Ninguém é deixado de
fora.

Ele traduz a ideia de inclusdo. Afinal, a Camara Municipal de Ponta Grossa trabalha para
defender os interesses de toda a populagéo, criando novas leis, fiscalizando as acoes da
Prefeitura e garantindo que ela atue de forma transparente.

Todo mundo tem o que dizer. E a Camara se coloca a disposicéo para ouvir. A sociedade
pode, através de sua participagéo, fazer a sua voz transformar Ponta Grossa.

O conceito também fala com cada um, elevando a autoestima do cidaddo ponta-grossense,
colocando-o como participante efetivo do crescimento da cidade. Ao ter orgulho de sua
prépria cidade, o cidaddo pode ter orgulho de si e seus conterraneos. E um sentimento de
pertencimento que gera afinidade.

A partir deste sentimento de pertencimento, de estar aberta a ouvir a voz de cada um,
geraremos o sentimento de corresponsabilidade cidada, instigarem & discussdo e

participagdo e informaremos a respeito da extensdo dos trabalhos realizados pelos
vereadores.
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O conceito da campanha permeara as diversas pecas propostas, trazendo unidade a
comunicagao e potencializando os esforgos de midia.
PARTIDO TEMATICO
As cores do brasdo da Camara Municipal d&o o tom da campanha. Branco, azul, verde e
amarelo.
A direcéo de arte traduz de forma grafica e de facil compreensdo o conceito. A Cadmara é a
voz do povo — e essa voz € ouvida pelos vereadores e por todos. O cidadao & quem ajuda,
através de sua participagéo, a moldar o futuro da cidade.
O cidadéo aparece confiante. Certo de que sua participagdo faz a diferenga. Demonstra
orgulho de sua cidade.
Ponta Grossa néo € apenas sua residéncia, mas seu lar. E quem fiscaliza e cuida da cidade
€ a casa do povo. O cidado ¢é parte daquela construgdo. Ele faz parte de tudo.
Em todos os materiais, sédo exploradas imagens da cidade e de sua gente, para que cada
cidaddo consiga se enxergar na comunicacdo e, assim, aumentar a credibilidade da
mensagem.
Os textos transmitem o trabalho efetivo e transparente da Camara. Explicam seu papel e
chamam o cidad&o a participagao.
A linguagem é clara, de facil compreensao por todo o publico-alvo e com multiplas
interpretagdes positivas.
PRINCIPAIS PONTOS DA ESTRATEGIA
Para que a campanha atinja seus diferentes objetivos, desenvolvemos uma estratégia de
comunicacao integrada.
A estratégia atua mesclando midia eletrénica (nos meios TV e radio), que possuem grande
penetragcdo em todos os segmentos, midia exterior, antncios de jornais, que trazem grande
credibilidade e atingem formadores de opinigo, presenca na midia digital através de
veiculagdo de videos no Facebook, Instagram e Youtube e veiculagdo de webbanners em
portais locais de noticias, midia alternativa em bicicletas “bikedoors” — com distribuigdo de
folnetos, além de solugdes de ndo midia como cartazes, adesivos perfurade para a frota
de veiculos da Camara e veiculagdo de webbanners no portal da Camara Municipal, com
objetivo de impactar o fluxo organico do portal.
A fim de aplicar a verba com economicidade e efetividade, a estratégia prevé, além de
investimentos de midia e solugdes de midia alternativa e ndo-midia, a criagdo de um hotsite
para incentivar a participacéo direta do cidadao.
Integrando as diferentes pecas graficas da campanha, criamos um padrao grafico de cores
(que remetem &s cores do brasdo da Camara), tipologia e elementos graficos. Ao ver o
painel de midia exterior e depois se deparar com o anuncio, € imediato o reconhecimento
da unidade da campanha.
As pecas também trazem chamadas 2 agao, com aplicagdo de grcode que levara ao hotsite
da campanha e destaque para a participagéo popular no endereco eletrénico da Camara.
O conceito tem multiplas interpretagdes positivas. O cidadao vé que sua voz faz a diferenga.
O trabalho politico-democratico é tratado de maneira leve e positiva. Quem participa é
tratado com orgulho - pois est&o construindo o futuro da cidade com suas ideias. Ha alegria
em fazer o bem, em aprender e discutir.
O que vamos dizer: como explicitado no inicio desta Estratégia, o partido tematico e o
conceito da campanha buscam transmitir, de diversas formas e com inUmeras
possibilidades positivas de interpretacao, as ideias de que:

g 4
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A Céamara Municipal ouve vocé e cada um dos cidaddos. Tal fato & ressaltado na imagem
principal do titulo, em forma de megafone, nos textos das pecas, assim como nas imagens
da televisdo e nas midias impressas. A Camara é mostrada como sujeito principal da
transformacéo. E ela que, com a participagdo popular, consegue fiscalizar e transformar a
cidade e a vida de cada um. Mas ela também ouve cada cidaddo — esta proxima de cada
um.

A Céamara pode transformar as suas ideias em realidade. Todo mundo tem o que dizer — e
a Camara quer ouvir. A Camara da oportunidade a voz de cada cidadso. Ali, os projetos de
lei ganham forga com a participagéo popular. A mudanga comega quando a voz popular é
ouvida — e a Camara esta aberta para deixar a voz de cada um transformar Ponta Grossa.
A Camara é a casa do povo. A Camara Municipal de Ponta Grossa trabalha para defender
os interesses da populag&o. Criando leis, fiscalizando as acoes da Prefeitura e garantindo
que ela atue de forma transparente. E se a Camara é a casa do povo, todo cidaddo pode
se sentir em casa para participar e fiscalizar.

Como dizer e transmitir a mensagem ao publico-alvo:

Filme

O comercial de 30 segundos veiculara na TV aberta e também no Youtube, Instagram e
Facebook. Com ele, conseguiremos, de forma ludica e informativa, demonstrar que a
Camara da voz aos cidadéos e permite ampliar ao maximo a participacédo popular. Também
demonstraremos o trabalho da Camara na criagdo de leis e fiscalizagao.

Comercial para Radio

Mais intimista, a mensagem do radio traduz a ideia de que as leis aprovadas na Camara
transformam a vida de cada um, introduzindo assim os assuntos de interesse: as funcoes
da Camara e a chamada a participagao popular.

Anuncio para Jornal

Através de anuncio de jornal, abordaremos a mensagem de que a Camara Municipal ouve
cada um dos cidaddos e que trabalha incessantemente para melhorar a vida de todos,
aprovando leis e fiscalizando.

Midia exterior

Peca de leitura mais rapida, mas com grande alcance. Atinge o publico em seu trajeto pela
cidade. Transmitira a mensagem principal da campanha — que a Camara ouve a voz de
cada cidadéo, convidando & participacéo popular.

Meios digitais

Nas plataformas digitais a campanha vai acontecer durante todo o0 periodo de veiculagéo.
Utilizaremos o Youtube, Facebook e Instagram para divulgar o comercial da campanha. A
campanha digital sera forte e abrangente, impactando de forma efetiva os mais diferentes
publicos.

Projeto de Midia Alternativa — bikedoor com distribuicdo de folhetos

A estratégia também conta com uma estratégia exclusiva de midia alternativa, com
“bikedoors”. Estas bicicletas, com painéis acoplados, divulgardo a mensagem da campanha
pelas ruas do centro da cidade. Além disso, as bicicletas servem para a distribuicdo dos
folhetos da campanha para a populagao.

Hotsite

Atraves de um hotsite da campanha, hospedado no site j& existente da Camara, criaremos
a aproximagdo maxima entre a populacgdo e a instituicdo. Qualquer cidadao, a qualquer
hora podera dar suas opinides, descobrir mais sobre a Cémara, sua pauta de discussdes e
eventos, o trabalho dos vereadores e muito mais. Se a ideia & aproximar a populacgéo da

5



)

))))'))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))))

dez noveoito

Camara e gerar o sentimento de pertenca, nada melhor do que facilitar a comunicagao. Ao
invés de reclamar da politica e dos politicos, os ponta-grossenses poderdo conhecer,
discutir e participar ativamente da discussao politica, sentindo-se parte atuante da
democracia. A facilidade de acesso e interagdo demonstram a transparéncia da Camara.
Adesivos na frota de veiculos

Para utilizar os recursos préprios de comunicagdo da Camara, sugerimos a multiplicagéo
da mensagem através da utilizacdo da frota de veiculos da Administragdo Municipal, com
a adesivagao de 20 veiculos — que terdo o papel de “outdoors ambulantes”, circulando pelos
bairros.

Cartazes

Pega com mensagem abrangente, para afixagdo em equipamentos publicos. Explicara os
papeis da Camara e convidara a populagdo a participar de forma ativa.

Outros Recursos préprios

A fim de aproveitar os recursos préprios da Camara e potencializar a campanha com
economicidade, evitando custos de veiculagdo, recomendamos, além da adesivacdo da
frota, a divulgagdo dos materiais digitais de campanha (webbanners e comercial) no portal
da Camara e em suas redes sociais, de forma organica. Em fungao da seguranga digital e
da economicidade, a publicagéo das pecas sera de responsabilidade da prépria Camara.
IDEIA CRIATIVA

Relagdo de pecas materializadas

FILME 30" comercial de 30 segundos, que veiculara na TV aberta e também ho Youtube,
Instagram e Facebook. Atingira a populagdo como um todo.

ANUNCIO JORNAL 26x19¢cm: atinge formadores de opini&o e aborda a mensagem de que
a Camara Municipal ouve cada um dos cidadios e que trabalha incessantemente para
melhorar a vida de todos, aprovando leis e fiscalizando.

FRONTLIGHT 6x3m: traz o partido tematico da campanha para as ruas da cidade, para
atingir pessoas de todas as idades e classes sociais em seus trajetos diarios.

SPOT 30": spot de radio destacando os principais pontos da campanha e do conceito.
ARTE BIKE MIDIA: arte para as placas afixadas nas bicicletas da acéo de midia alternativa,
percorrendo as ruas do centro da cidade de forma inovadora.

Relacao de pegas previstas na campanha mas ndo materializadas

ANUNCIO JORNAL 24,5x20cm: adaptagdo do ANUNCIO JORNAL 26x19cm.

FLYER 15x21cm: aborda o tema de forma mais aprofundada, com mais informagdes sobre
projetos e leis. Para distribuicao durante a acao de midia alternativa de bike midia.
WEBBANNERS 728x90px, 300x600px: para divulgagdo em portais de noticias locais.
HOTSITE: o hotsite traz informagdes completas e relevantes a respeito do papel da Camara
e projetos em discussdo. Também serve como canal de comunicacgdo, recebendo
sugestOes e participagdo popular.

CARTAZ A3: para afixar na Camara e espacgos publicos municipais.

ADESIVO PERFURADE: adesivo para frota de veiculos da Cémara, trazendo a mensagem
para as ruas da cidade.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Para a escolha dos veiculos, buscamos aqueles que apresentam maior afinidade com os
publicos, além de utilizar como base as variaveis fundamentais de midia: frequéncia
(nimero de vezes em que as pessoas sdo expostas a mensagem), alcance (niimero de
pessoas diferentes expostas a mensagem) e impacto (nimero de vezes em que a
mensagem foi exposta, sem subtrair sobreposicéo).
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Como ja estabelecido em nossa estratégia de comunicagéo, a presente campanha tem
publicos-alvo amplo, englobando toda a populagéo local.

A fim de comunicar com eficiéncia e economicidade para os dois publicos, a presente
estratégia de midia utiliza pesquisas e dados de consumo de midia divulgados no Midia
Dados 2025.

Midia digital: desde a pandemia do coronavirus, a populagdo brasileira mostrou um
crescimento e consolidagdo impar de comportamentos digitais, que se refletiram em
intensificacdo das compras de midia, tendéncia que ja se apresentava em alta. O mercado
de midia digital, em constante evolugéo, viu enorme crescimento nos formatos de video.
Pesquisa da Target Group Index Digital View (2024) mostra que 94,30% das pessoas que
acessam a internet (uso nos Ultimos 7 dias) consomem videos online.

A midia digital possui hoje 93,2% de penetragio (Kantar IBOPE Media, 2024).

O consumidor brasileiro de todas as idades e classes sociais também passa cada vez mais
tempo em suas redes sociais, navegando por feeds e stories.

A pesquisa Comscore MMX Multiplataforma 2022 indicou as redes sociais possuem
alcance de 97% e cada usuario passa cerca de 46 horas mensais nas redes. O Brasil ja &
hoje o terceiro maior consumidor de redes sociais do mundo, atrds apenas de India e
Indonésia.

O levantamento da Comscore indicou que YouTube, Facebook e Instagram sdo os
servigos mais acessados pelos brasileiros, com alcance de 96,4%, 85,1% e 81,4% da
populagéo online, respectivamente. Em relagdo ao tempo de consumo da audiéncia,
Instagram e YouTube foram as plataformas onde os brasileiros passaram mais tempo.
Foram 35 bilhdes de visualizages de video no Youtube em 2022, apenas no Brasil, e 36,4
bilhdes de visualizagdes de videos nas midias sociais.

Mais que isso, o relatorio Digital 2022, da We Are Social, registrou que as
plataformas Facebook e Instagram possuem juntos mais de 300 milhdes usuérios no Brasil.
Posicionados como os aplicativos de redes sociais mais populares do pais, as acdes
destacadas como mais comuns entre os usudrios sdo compartilhar informagdes com
amigos e familiares, acompanhar e descobrir novos contetidos ou encontrar produtos.
Neste plano optamos pelo formato de video para envolver e informar a populacdo nos
canais Facebook, Instagram e YouTube, nos quais estaremos presentes ao longo de todo
0 periodo da campanha. Voltados para todos os moradores de Ponta Grossa, veicularemos
comercial com o conceito da campanha, em formato de 30",

Para o Facebook, a previsdo de alcance ¢ de 1.830.000 a 5.280.000 impressées, e no
Instagram, a previsdo é de um alcance total de 600.000 a 1.770.000. Ja no YouTube, a
performance € estimada entre 1.000.000 e 4.000.000 impressdes, de acordo com o
planejador de campanhas do Google Ads.

Também veicularemos webbanners nos principais portais de noticias locais — Portal A Rede
e Portal DC Mais.

Televis&o aberta: com penetragdo de 75,3% entre a totalidade da populagéo (Kantar IBOPE
Media, 2024), a televisdo aberta ainda & um dos mais poderosos meios de comunicagdo do
Brasil, atingindo todas as faixas etarias e classes econémicas. A forga da televisdo traz
credibilidade e gera uma explosdo de impactos. Na televisdo aberta, trabalharemos ao
longo toda a campanha, com insercdes nas emissoras RPC Ponta Grossa e Rede Massa
em programas de grande audiéncia.

Midia exterior: por estar disponivel 24 horas do dia, nos locais por onde o publico transita,
a midia exterior atinge de forma equilibrada todas as faixas etarias e classes sociais. Possui
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91,1% de penetragéo (Kantar IBOPE Media, 2024). Para aumentar o recall da campanha e
seu impacto, teremos forte presenca na midia exterior, através de 10 painéis de front light
no formato 6x3 metros distribuidos pela cidade.

Radio: o radio estd nos carros, nas casas, nos trabalhos e até na internet. O meio tem
penetracao de 56,1% na populagao geral. Na campanha, teremos forte presenca nas radios
locais durante a semana (dias de maior audiéncia), garantindo um total de 476 insergbes
distribuidas pelas radios Mundi FM, Massa FM, Mix FM, Radio T, Jovem Pan, Radio Clube
Pontagrossense e Radio CBN.

Jornal: meio de grande credibilidade, com penetracdo de 32% na populagdo. O meio atinge
os formadores de opinido, tendo 51% dos leitores nas classes A e B. Veicularemos
anuncios de %2 pagina, distribuidos nos maiores e mais importantes jornais locais: Didrio
dos Campos e Jornal da Manha.

Midia alternativa e Ndo midia: a estratégia também conta com uma estratégia exclusiva de
midia alternativa, com “bikedoors”. Estas bicicletas, com painéis acoplados, divulgardo a
mensagem da campanha pelas ruas do centro da cidade. Além disso, as bicicletas servem
para a distribui¢do dos folhetos da campanha, para a populagéo.

Recursos préprios: utilizando recursos préprios da Cémara, e com foco na seguranca digital
€ seguranca de dados, criaremos hotsite especifico para a divulgagdo da campanha e
recebimento de sugestdes e comentarios, visando a participagdo popular. Além disso,
sugerimos a afixagcdo de cartazes formato A3 na sede da Camara e espagos publicos
municipais. E, mais que isso, a utilizagdo de parte da frota de veiculos da Camara para a
propagacao da mensagem da campanha, através de adesivos perfurated.
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TV ABERTA
PERFIL DOS CONSUMIDORES.

Sexo e Classe Econbmica

X
o m

w
o
&

Masculing
47%

Femining

53%

Faixa Etaria

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2024 R1 — Abril/23-Abril/24 —
15 mercados. Filtro: total populagdo 12 a 75 anos — amostra: 24.576 entrevistas. Universo:
86.179.000 pessoas. Universo total: Brasilia (DF) (2.226.000); Sdo Paulo (16.811.000);
Goiania (2.093.000); Curitiba (2.712.000); S&o Paulo Interior (total) (15.021.000);
Sul/Sudeste — Interior (20.005.000); Campinas (1.891.000); Baixada Santista (1.458.000);
Porto Alegre (3.134.000); Rio de Janeiro (9.749.000); Belo Horizonte (4.601 .000); Salvador
(2.978.000); Recife (3.263.000); Fortaleza (3.031.000); Florianépolis (1.055.000); Sao
Paulo — Interior (exceto RM Campinas e Baixada Santista) (11.672.000).
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RADIO
PERFIL DOS CONSUMIDORES.

Sexo e Classe Econdmica

Masculino

Faixa Etaria

65/75 an 12/15an0s
5% 20/24 aros

7%

25/34 ancs
18%

45/54 3ngs

19%

38/id anos
21%

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2024 R1 - 15 mercados. Filtro:
total Populagéo 12 a 75 anos — amostra: 24.576 entrevistas. Universo: 86.179.000 pessoas.
Filtro: ouviu Réadio — 30 dias — Universo: 48.313.000 pessoas.
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JORNAL
PERFIL DOS CONSUMIDORES

Sexo e Classe Econémica

Femininc
48%
Masculino
52%
Faixa Etaria
65,75 anos '_2"_9 E-lale)]
55/84 5n0s55% )
& e 20/24 3ros
5%

1404 l

45/54an0s o
18% 25/34 anos

22%

35/44 anos
25%

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2024 R1 — abr/23-abr/24 - 15
mercados. Filtro: total Populagdo 12 a 75 anos — amostra: 24.576 entrevistas. Universo:
86.179.000 pessoas. Filtro: leu jornal impresso + digital — 30 dias — Universo: 27.579.000

pessoas.
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MIDIA OUT-OF-HOME ,
PERFIL DOS CONSUMIDORES - VIRAM NOS ULTIMOS 30 DIAS

Sexo e Classe Econdmica

Masculino

48%

Faixa Etaria

65/75 anos
8%

12/15anos
13%
55/64 anos

13%

B, 20/24 5n0s
10%

45/54 ar0s

8% 2534 snos

20%

3544808
20%

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2024 R1 — Abril/23-Abril/24 —
15 mercados. Filtro: total populagéo 12 a 75 anos — amostra: 24.576 entrevistas. Universo:
86.179.000 pessoas. Universo total: Brasilia (DF) (2.226.000); Sao Paulo (16.811.000);
Goiania (2.093.000); Curitiba (2.712.000); S&o Paulo Interior (total) (15.021.000);
Sul/Sudeste — Interior (20.005.000); Campinas (1.891.000); Baixada Santista (1.458.000);
Porto Alegre (3.134.000); Rio de Janeiro (9.749.000); Belo Horizonte (4.601.000); Salvador
(2.978.000); Recife (3.263.000); Fortaleza (3.031.000); Floriandpolis (1.055.000); Sao
Paulo - Interior (exceto RM Campinas e Baixada Santista) (11.672.000).
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PERFIL DO INTERNAUTA BRASILEIRO — ACESSOU A INTERNET NOS ULTIMOS 30
DIAS

Sexo e Classe Econémica

Masculing
479

Femining
53%

Faixa Etaria

12/19 anos
13%

20/24 angs

10%
4554 angs
17%
25/ 34 anns
20%

PENETRAGCAO DOS MEIOS NO TOTAL DA POPULAGAO - 30 DIAS

S3:2 [T
753%
&% 5615
40%
3205
29 0%

2% 19.1%

5 -

Cirderia Jornal imoressa + digis Midis Digics Micis Qusaf-name Radie &8+ 20 28 ress TV asirt TV dorssxisaturs

VISTA | MprEsss  digite:

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2024 R1 — Abril/23-Abril/24 —
15 mercados. Filtro: total populagéo 12 a 75 anos — amostra; 24.576 entrevistas. Universo:

-
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86.179.000 pessoas. Filtro: acessou a internet nos ultimos 30 dias —
pessoas.

dez noveoito

Universo: 80.286.000
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PENETRACAO DE VIDEO — ACESSARAM A INTERNET (7 DIAS)

O
O

Consumo de Videos Online 94, 30

Fonte: Target Group Index Digital View (2023/2024) — o Target Group Index Digital View é
uma pesquisa online, realizada com cerca de 3.000 internautas de 15 a 75 anos no Brasil.
Fusionada com a base regular do Target Group Index, permite analises diferenciadas em
um unico banco. O levantamento foi realizado entre outubro de 2023 e fevereiro de 2024,
nos mercados de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Campinas, Belo Horizonte, Porto Alegre,
Goiénia, Curitiba e Distrito Federal, Baixada Santista, Fortaleza, Recife, Salvador,
Campinas e interior do Sul e Sudeste. Periodicidade de entrega dos dados: 1 vez ao ano.
Banco utilizado: TG Digital View 2024 R1 — Filtro: internet — 7 dias — 80.630.000 pessoas
ou 92% da populagéo.
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