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Raciocinio Basico
O Poder Legislativo de Ponta Grossa, como um dos pilares fundamentais da governanca
municipal, exerce fungdes essenciais na formulagdo, deliberagdao e fiscalizagdo das
politicas publicas. Sua competéncia abrange a elaboragao e aprovagéao de leis, a analise
do orgamento municipal, a supervisdo da execugao orgamentaria e a defesa dos interesses
da populagdo junto ao Poder Executivo. S3ao 19 vereadores representando uma
comunidade diversa e que tem orgulho da sua cidade, suas raizes, tradi¢cdes e conquistas.
E, nos ultimos anos, foram muitas as conquistas. A cidade passou a viver um periodo de
grande desenvolvimento econdmico, com atragdo de novas empresas e melhorias
significativas na sua infraestrutura. Liderado pela primeira prefeita eleita e reeleita em 200
anos de historia, o Executivo Municipal priorizou consisténcia técnica, implantou visao
estratégica e promoveu ampla reorganizagéo da sua estrutura administrativa, cortando
gastos desnecessarios e resolvendo antigos problemas que emperravam o avango local.
Para além disso, Ponta Grossa evoluiu politicamente e recebeu robustos investimentos
publicos em sua estrutura urbana. O orgamento municipal anual também deu um salto e o
valor atinge R$ 1,89 bilhdo em 2025.
A Camara Municipal desempenha papel fundamental nesta transformagdo. Diante do
cenario acelerado, aprovou as leis necessarias para a modernizagao de processos publicos
e manteve fiscalizagao ativa sobre as agdes do Executivo. Mais do que isso, o Legislativo
Municipal segue atento a esse novo momento de Ponta Grossa, com novas ideias de
gestdo e estratégias para estar mais proxima do proprio Executivo, da sociedade civil
organizada e da populagdo em geral.
Além dessas medidas, a Camara também deu inicio a um conjunto de mudangas estruturais
para otimizar sua eficiéncia administrativa, como a digitalizagao dos processos legislativos,
a ampliagao da transparéncia através de plataformas eletronicas, a disponibilizagdo de
dados legislativos de forma acessivel e a criagdo de programas de educagdo politica
voltados a conscientizagao cidada. Dentre esses programas, dois grandes projetos se
destacam.
O “Camara ltinerante”, ou “Camara nos Bairros” - como € descrito na Imprensa - € uma
iniciativa estratégica para descentralizar a atuagéo parlamentar e promover a aproximacgéo
da populagéo com o Legislativo. Como salienta o Presidente da Camara Municipal em
matéria publicada no site da instituigao, “Queremos levar a Camara o mais perto possivel
das pessoas e dos bairros. Vamos usar esse programa como forma de aproximar o
Legislativo das pessoas que vivem nas vilas e nos bairros e que acabam nédo podendo
acompanhar as sessdes ordinarias”.
Através de sessoes publicas realizadas em diferentes regides do municipio, os cidaddos
terao a oportunidade de dialogar diretamente com os vereadores, apresentar demandas e
acompanhar o funcionamento das atividades legislativas. Essa iniciativa visa mitigar o
deficit de participagdo politica e consolidar um modelo de gestdo publica mais responsivo
e interativo.
O "Camara Jovem" tem como objetivo fomentar a educacgéo politica entre estudantes do
ensino fundamental e médio, proporcionando conhecimento sobre as fungdes da vereancga
e o funcionamento do sistema legislativo. Por meio de palestras, materiais didaticos
interativos e simulagdes de processos legislativos, o projeto incentiva a formagao de uma
cultura civica sélida e busca formar jovens conscientes da importancia da participagao
democratica.
Como se percebe, € um novo momento da Camara Municipal, em que antigos paradigmas
sdo quebrados em busca de abertura, participagdo e relevancia.
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Mas, apesar desses movimentos, a Camara ainda enfrenta desafios. Notadamente, a
instituicdo segue percebida como nos velhos tempos. Um espaco frio e distante da vida dos
cidaddos, onde ocorrem discussdes abstratas e sdo tomadas decisbes sem importancia.
Alem disso, muitos municipes desconhecem os processos legislativos, as fungbes dos
vereadores e a relevancia das decisdes tomadas para a gestdo da cidade. A nosso ver,
esse distanciamento e desconhecimento sdo os problemas centrais a serem enfrentados
pelas agdes comunicacionais.

E preciso mostrar que a Camara mudou. O cidaddo deve ser informado sobre a nova
atuagdo da instituicdo com mensagens claras, que valorizem seus direitos e permitam um
relacionamento préximo para atendimento as suas demandas. Cabe & comunicagéo, de
forma técnica e eficaz, mostrar objetivamente a importancia da atividade parlamentar e do
engajamento da populagdo para uma construgdo conjunta.

Neste sentido, o desafio para a comunicagdo ndo se restringe a divulgagéo das atividades
do Legislativo. Devemos construir um novo padréo de interagdo entre ele e a sociedade. E
preciso superar a barreira da burocracia e criar conexdes reais com os cidaddos. A
comunicacdo da Camara tem que ser compreensivel, atrativa e, sobretudo, relevante para
a vida da cidade e de sua gente.

Em resumo, a nova fase do Legislativo Municipal necessariamente deve corresponder uma
nova fase em sua comunicagdo. A estratégia de comunicagdo que buscamos vai mostrar
que o Legislativo acompanha a evolugdo da cidade e estd em sintonia com as renovacées
e mudangas vividas por seus habitantes. Os representantes do povo participam desse
movimento com dinamismo e um firme compromisso com a democracia. Temos que expor
a todos como aproveitar essa oportunidade para se envolver, acompanhar e fazer parte
das decisdes que impactam o presente e o futuro do municipio. Ganha o Poder Publico.
Ganha a cidade. E, principalmente, a populacéo.

DIAGRAMA — A TRANSFORMAGAO DA CAMARA DE PONTA GROSSA.

CAMARA PERCEBIDA COMO DISTANTE, COMPLICADA E IRRELEVANTE

APROXIMAGAO

TRANSPARENCIA E PARTICIPACAO RELACIONAMENTO COM OS CIDADAOS

PROCESSO LEGISLATIVO ACESSIVEL E RELEVANTE

MUDANCA DE PARADIGMA — UMA NOVA CAMARA

Em resposta ao cenario descrito, apresentamos uma campanha institucional incluindo
midias tradicionais e digitais, a producdo de contelidos multimidia, estratégias de
engajamento em redes sociais e a criagdo de espagos de interagéo direta entre o publico e
os representantes do Legislativo. Além disso, prevemos a divulgagdo em multiplataformas
dos eventos de aproximagéo institucional e o desenvolvimento de solugdes tecnoldgicas
voltadas a transparéncia e a interatividade. Com a implementagéo de ferramentas digitais
avangadas, o cidad@o podera receber e acessar, em tempo real, todas as informacdes
sobre tramitagéo de projetos, votagdes, uso do orgamento e acoes institucionais, bem como
tambem participar e opinar sobre elas. Tratam-se de iniciativas essenciais para promover
a accountability e fortalecer o controle social sobre os atos do Poder Legislativo.
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Como podera ser constatado, nossa campanha atende a todos os aspectos legais e
respeita integralmente os parametros editalicios, considerando, especialmente, a verba
limitada em R$ 400 mil e o periodo de 30 dias. E o que veremos nos contetidos a seguir.
Estratégia de Comunicagado Publicitaria
Como ja afirmamos, a Camara Municipal de Ponta Grossa enfrenta um desafio crucial. A
percep¢ao da populagao sobre a atuagao do Poder Legislativo local esta marcada por um
distanciamento institucional que dificulta a interagdo efetiva entre os cidaddos e seus
representantes. Por muito tempo, a Camara foi vista como um espaco distante, envolto em
discursos complicados e decisdes tomadas de forma incompreensivel para o cidaddo
comum. Esse € o problema central da comunicagao legislativa que precisa ser superado.
Queremos desmistificar sua atuagdo e tornar o processo legislativo ndo apenas
transparente, mas também relevante e proximo da realidade de cada municipe. O préprio
Presidente do Legislativo expressa este desejo na citagdo acima, ao utilizar as expressoes
“mais perto” e “aproximar’.
N&o poderia ser outro entéo o partido tematico central da nossa proposta. “Aproximacéao” €
a chave para atualizar a imagem da Camara, ja que ela ndo é mais uma estrutura distante
e burocratica como costumava ser. Sua nova gestdo acompanha os avangos da cidade,
valoriza a transparéncia, o didlogo e esta ciente das possibilidades criadas pelas novas
tecnologias. O povo de Ponta Grossa conta agora com um 6rgao acessivel, dinamico e
aberto, capaz de refletir as necessidades da cidade e envolver a todos nas decisdes que
moldam o futuro coletivo.
A nova realidade representada por este partido tematico da “Aproximagdo” precisa ser
traduzida em um conceito publicitario também acessivel e impactante. A mensagem deve
“conversar” com o cidaddo. Ficam no passado as declaragdes frias e a linguagem formal.
E a hora de “falar de perto”, com a intimidade de quem se conhece e acompanha o dia a
dia um do outro. E exatamente o que buscamos com o conceito que adotamos: “Camara
PG+VC. Juntos pra cidade acontecer”.
Ja na formulagao verbal e visual do conceito a ideia de informalidade e proximidade fica
evidente. Buscamos uma linguagem de facil compreensdo, como a que as pessoas usam
nas ruas, na conversa com amigos e familiares, nas suas interagdes cotidianas. Uma
linguagem que utiliza férmulas sintéticas, rapidas e diretas. “Pra” ao invés de “para”. “PG”
para “Ponta Grossa”. “VC” ao invés de “vocé”. E a lingua das redes sociais e dos aplicativos
de trocas de mensagens que a gente usa todo dia para se conectar. E a prépria “voz” da
populag&o transposta para um conceito publicitario. A “Casa do Povo” agora fala a mesma
lingua do seu povo e o convida a participar do seu dia a dia.
O conceito também utiliza outros recursos gréaficos para evidenciar essa ideia. Note-se que
nao ha espacos entre PG e VC. A Camara e o cidad&o estdo agora unidos pelo sinal de
adigao “+". Eles passam a ser uma unidade semantica indivisivel. Um simbolo deste novo
momento do Legislativo ponta-grossense: mais amigavel, mais digital, mais moderno e que
faz questao de estar presente na vida cotidiana das pessoas e da cidade.
A Camara deixa de ser o palco distante de discursos vagos e de dificil compreensao e
passa a ser uma instituigao popular, que esta perto para quando as pessoas precisam dela.
Aqui, vocé, cidadé@o de PG, pode vir “bater um papo”, tomar partido, se envolver, influenciar
e acompanhar o que esta sendo decidido. A Camara quer ouvir a sua voz e sua opinido.
Seus anseios e necessidades s6 tém a acrescentar a atuagao parlamentar. E a SOMA das
nossas forgas, vereadores e populagado, que faz a cidade avangar.
A segunda oragdo do conceito reforca essa ideia e o resume ja na primeira palavra.
Cidad&os e representantes “JUNTOS” para construir uma nova realidade social e politica
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para a cidade. E essa forga coletiva das vontades que faz a cidade “ACONTECER”. Um
verbo que traduz a ideia de realizagdo, de agdo permanente na transformacdo da vida
municipal e que cria uma rima com o VC, um recurso sonoro que torna o conceito mais facil
de ser memorizado e replicado por todos.
A multiplicidade de significados e desdobramentos positivos para a comunicagio
engendrada pelo conceito também evidencia a modernizagdo da Camara. Os elementos
graficos e a linguagem sintética das conversas na internet refletem os novos processos
internos da instituigao: digitais, transparentes e acessiveis.
A mesmas virtudes também estardo presentes nas mensagens a serem veiculadas. Mais
do que informar, pretendemos criar instrumentos reais de engajamento popular. E preciso
que o publico sinta que sua participagéo no processo politico é necessaria e desejada.
Para isso, a estratégia de comunicagdo serd desenvolvida no modelo 360° em varias
frentes de ag&o, sendo essencial para o sucesso da comunicagdo o uso inteligente e
coordenado de midias digitais e tradicionais, adaptando os canais aos diferentes publicos
e garantindo uma ampla difusdo das mensagens. Uma comunicagdo segmentada, mas
sempre com o foco em aproximar a Camara da populagéo de maneira universal, utilizando
a pluralidade de meios e formatos.
O que dizer?
A mensagem central é clara e objetiva: a Camara Municipal de Ponta Grossa ndo é um
espago distante e incompreensivel, mas uma instituigdo ao alcance de todos, gue esta
préxima da vida real dos cidaddos. A comunicag&o deve reforgar que a politica local impacta
a vida do cidaddo de forma direta, seja na educacgéo, na satde, na infraestrutura ou em
outras areas essenciais para seu bem-estar. A populagdo precisa perceber que suas
opinides, demandas e participagdes sdo fundamentais para as decisGes que afetam a
cidade e que a Camara agora tem meios digitais eficientes para que isso acontega. E os
desdobramentos do conceito que materializaremos na ideia criativa mostram isso de forma
bastante clara.
A mensagem central da campanha - “Camara PG+VC. Juntos pra cidade acontecer” - sera
desdobrada de maneira integrada por diferentes plataformas, respeitando o tempo de
assimilagdo da audiéncia e reforgando os principais pilares da proposta: participacao,
proximidade e transparéncia. A escolha dos meios, a cadéncia de veiculagao e os formatos
foram definidos com base no perfil do publico-alvo, nas caracteristicas do municipio, na
dinamica da agenda institucional e nos critérios fixados pelo edital.
A quem dizer?
A comunicagao deve ser direcionada a todos os segmentos da populagao de Ponta Grossa,
com énfase na incluséo de diferentes perfis demograficos e socioecondmicos. A ideia é que
todos se sintam parte desse processo.
O foco sera também aumentar a participagdo de publicos que se sentem afastados da
politica, como os jovens e as comunidades periféricas. Programas como o Camara Jovem,
que estimula a educagao politica nas escolas, e 0 Camara nos Bairros, que leva as sessdes
para diferentes regides da cidade, sdo fundamentais para fortalecer esse engajamento e
garantir que todos, independentemente de sua origem ou formagao, sintam-se parte do
processo legislativo.
Como dizer?
A forma de comunicag&o sera multimodal, 360°, utilizando um mix de ferramentas digitais
e tradicionais. Guardando as especificidades de cada meio e os publicos presentes em
cada um deles utilizaremos uma estratégia de integracdo das mensagens em que a
linguagem descomplicada, a unidade da mensagem principal (conceito), o0 chamado a
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participagéo (call to action) e uma identidade visual forte garantem a maximizacdo dos
investimentos e a ampliagdo do alcance da campanha. Para obtermos um alinhamento
visual, usaremos fontes padronizadas, bordas, mosaicos e as cores institucionais do bras3o
da Camara. E um partido grafico que pode ser transportado para qualquer meio sem perder
sua personalidade, valorizando a palavra “Camara PG” e diferenciando-a das acdes do
Executivo. Unidade e integracéo tornam-se assim ferramentas importantes para auxiliar na
velocidade do entendimento e no reconhecimento da Camara pelos diferentes publicos-
alvo.
Outro elemento a se destacar é o ponto focal das pegas. Em nossa proposta, adotamos o
cidaddo como elemento central da estrutura visual. Ele pode estar representado em seus
diferentes papéis e por diferentes segmentos demograficos. Mas é sempre o ponta-
grossense o grande protagonista da comunicagéo. E dele que queremos nos aproximar e
com quem queremos criar didlogo e engajamento.
Para isso, o uso de novas ferramentas tecnolégicas € imprescindivel. As redes de
comunicagéo rapida por telefonia via smartphones ja é, ha algum tempo, uma realidade. A
presenca massiva nas redes sociais, com ferramentas de segmentagéo e
georreferenciamento, o uso de QR codes e os aplicativos para celulares sdo canais
comprovadamente eficientes para se estabelecer dialogos produtivos com os publicos-alvo.
E a comunicagéo legislativa ndo pode prescindir destes ambientes.
A presenga da vereanca na comunidade é outra estratégia de suma importancia para a
comunicagé@o. Agdes como a Camara nos Bairros e a Camara Jovem garantem uma
interag@o presencial que mostra um Legislativo descentralizado, pronto para ouvir e
dialogar com os cidadaos, que apresentam suas demandas e acompanhem os processos
legislativos de perto.
Para contextualizar e demonstrar a forca da campanha, cinco pegas centrais foram
descritas abaixo. A elas, somam-se outras, listadas logo em seguida no quesito Ideia
Criativa, conforme exige o edital.
- Comercial de TV 30": utilizaremos uma linguagem publicitaria atual mas bastante simples
para apresentar o novo momento que vive a Camara de Ponta Grossa. A ideia principal,
como em toda a campanha, é mostrar o quanto o Legislativo esta mais préximo do cidad3o.
Tanto que sdo os proprios ponta-grossenses que fazem essa apresentagédo. Cidaddos de
variadas idades e extratos sociais falam diretamente para a camera e explicam como o
Legislativo acompanha a modernizagao de Ponta Grossa e se conecta cada vez mais com
a sociedade. Uma edigdo agil e impactante faz com que eles aparegcam dentro dos
aparelhos celulares uns dos outros, reforgando a ideia de unido, aproximagdo e conexdo
proposta no conceito da campanha. Enquanto eles falam, letreiros com a identidade visual
da campanha trazem informacgées que exemplificam as agdes concretas tomadas nesse
sentido pela instituicdo. A ideia das imagens dentro do celular é complementada pela
informacao de que a Camara agora tem também um app para celular que pode ser baixado
via QR code presente na tela. Além disso, 4 medida que o comercial avanca, os cidaddos
aparecem cada vez mais proximos e presentes na Cémara, primeiro na cidade, depois em
frente dela até que o Ultimo cidad&o a falar esta na tribuna do plenario. Um call to action
(“Participe. Opine. Sugira.”) incentiva o engajamento. E o conceito da campanha “Camara
PG+VC. Juntos pra cidade acontecer’ resume e assina a peca.
- Cartaz A3: outro exemplo da multiplicidade de desdobramentos do conceito proposto, a
peca convida os municipes a fazer parte da vida da Camara e explica como ela faz parte
das suas vidas. Com um cidaddo em primeiro plano, mostramos o protagonismo que a
populagéo deve ter na discussdo dos rumos da cidade. Ao fundo, vemos algumas areas
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em que a atividade parlamentar e o engajamento popular sdo fundamentais: salde,
educagdo, infraestrutura, lazer. A icdnica fachada da Camara Municipal faz a conexao
direta com o espago onde estas decisdes sdo tomadas e a imagem da tela do app e 0 QR
code apresentam o novo canal pelo qual o cidadao pode participar delas. Um pequeno texto
resume todas essas informagdes. O call to action e o conceito da campanha complementam
a peca a ser afixada em equipamentos publicos e lugares de grande circulagéo de pessoas.
- Outdoor 9x3m: peca de midia exterior para divulgar o conceito que resume o novo
momento institucional e o novissimo canal digital pelo qual toda a cidade pode fazer parte
dele. Novamente a estrela aqui é o cidad&o. E ele que esta em primeiro plano a frente de
tudo, da Camara e da cidade. Ele & o motivo pelo qual todo o trabalho do Poder Legislativo
€ desenvolvido. E para essas agdes serem ainda mais efetivas sua participagao é
fundamental. A pega entdo convida para que isso acontega via app que pode ser baixado
via QR code ou pelo site. Como em todas as outras pecas apresentadas o call to action e
O conceito complementam e resumem a mensagem.
- Post carrossel para redes sociais: sem duvida, os canais digitais sdo fundamentais para
que consigamos atingir os objetivos propostos no briefing. Aqui mostramos como é possivel
levar nossa mensagem para os publicos presentes nas redes sociais por meio de uma
postagem carrossel com uma leitura sequencial. A imagem inicial com a fachada do
Legislativo Municipal gera instantaneo reconhecimento. Os titulos de cada elemento
desdobram o partido tematico exemplificando como a Camara esta cada vez mais perto da
populagéo com novos projetos em varios ambientes: na escola, nos bairros, na internet e
no celular das pessoas. Um pequeno texto na postagem resume essas informagdes. E
novamente o protagonismo do cidadéo, o call to action, a identidade visual e 0 conceito
mantém a unidade da campanha.
- Aplicativo para celular: mais um exemplo de como a comunicacéo pode fazer a diferencga
na aproximagdo da Camara com o cidaddo. Muito mais que uma pega de comunicagéo, o
app materializa para o cidaddo um novo canal de participagdo e engajamento nas decisdes
do Legislativo. Com o app o povo passa a ter voz efetiva nos temas municipais. Ao baixar
o aplicativo, todo o processo legislativo, as informacgdes do portal da transparéncia, as
sessOes da camara e os projetos de capilarizagéo da instituicdo para se conectar com seus
publicos ficam ao alcance de um clique no celular. E o poder, literalmente, nas maos das
pessoas. Tudo unido e resumido pelo conceito da campanha e seu partido grafico.
Quando dizer?
A comunicagao sera continua durante os 30 dias propostos. Mas em alguns meios, como
os digitais, OOH, redes sociais e radio, é possivel alcangar uma segmentacdo maior das
mensagens. Nestes, teremos flights de midia especificos para comunicar diferentes
mensagens: o langamento do conceito, o estimulo 2 participagdo via app e site, a defesa
dos Projetos Camara nos Bairros e Camara Jovem e o reforco da importancia do
engajamento via app e site. Estes flights com materiais diferentes, apresentando
desdobramentos do conceito, reforcam a evolugdo e o novo momento da Cémara, e
acentuam o impacto de sua atuagdo na vida cotidiana dos cidadaos.
Quais meios utilizar?
A estratégia de comunicagéo sera baseada em um mix de canais digitais e tradicionais. As
redes sociais, especialmente Facebook, Instagram, YouTube e TikTok e o app da Camara
serdo as plataformas principais para disseminar contetdos rapidos, interativos e dindmicos.
O uso de georreferenciamento permitira que mensagens possam ser direcionadas para
publicos especificos em diferentes regidbes da cidade. Os meios digitais préprios da
instituicdo também exerceréo papel fundamental, garantindo uma comunicagao bidirecional
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e interativa, onde a populagdo possa fazer perguntas, expressar opinides e se engajar
ativamente. E a tecnologia a servigo da democracia.

A TV e Radio locais terdo um papel complementar no alcance da mensagem,
especialmente nas comunidades com menor acesso a internet. Nesses meios conseguimos
atingir uma audiéncia mais ampla, especialmente nas areas periféricas e em setores da
sociedade menos conectados, como os idosos. A estratégia de midia tradicional vai garantir
que nenhuma parte da populagéo seja deixada de fora.

Além disso, o uso de outdoors e painéis impactara as pessoas nos seus deslocamentos e
comunidades, propiciando visibilidade e presenga da campanha nas ruas da cidade. O
mesmo papel sera desempenhado por ferramentas de ndao midia, como cartazes, totens e
folhetos. A distribuicdo em pontos estratégicos da cidade permitira uma presenca fisica da
mensagem, garantindo capilaridade para a comunicac3o.

DIAGRAMA — A EVOLUGAO ESTRATEGICA DA COMUNICAGAO DA CAMARA DE PONTA GROSSA.

PERCEPCAO DA CAMARA COMO DISTANTE DA VIDA DOS CIDADAOS.

ESCOLHA DO PARTIDO TEMATICO - “APROXIMAGAOQ”.

FORMULAGAO DO CONCEITO PUBLICITARIO.

CAMARA PG+VC. JUNTOS PRA CIDADE ACONTECER.

MENSAGEM CENTRAL PUBLICO-ALVO
A CAMARA MAIS PROXIMA E TODOS 0S SEGMENTOS DA
ACESSIVEL A POPULACAO. POPULACAO DE PONTA GROSSA.

CANAIS DE COMUNICACAO

MODELO MULTIMODAL

DIGITAIS, TV, RADIO, IMPRESSOS,

360° COM INTEGRAGAO DAS MENSAGENS,

OOH, NAO-MIDIA.

CAMARA MODERNA, PARTICIPATIVA E TRANSPARENTE.,

Mais adiante, na Estratégia de Midia, apresentamos explanagao detalhada das fungées
exercidas pelos meios sugeridos. Abaixo, segue descrigdo sucinta sobre todas as pegas
que compdem a campanha.

Ideia Criativa

Pecgas exemplificadas:

- Comercial 30” para TV: material para langar o conceito, exemplificar agbes da Camara e
estimular a participagéo popular via app e site.

- Aplicativo para celular: pega que materializa de forma inequivoca a participagéo popular.
- Cartaz A3: peca a ser afixada em locais publicos e outros pontos de circulagdo
apresentando o conceito, exemplificando agdes da Camara e estimulando o engajamento
da populagao via app e site.

- Post carrossel para redes sociais: material que evidencia a proximidade da Camara em
diversos pontos da vida do cidad3o e estimula a participagado via app e site.
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- Outdoor 9x3m: pega que materializa o langamento da campanha, o conceito nas ruas da
cidade e estimula a participagéo via app e site.
Pecgas nao-exemplificadas:
- 4 Spots para radio 30”: 1 material para periodo de langamento da campanha,
apresentagao do conceito e estimulo a participagao popular via app e site; 1 material para
a segunda semana da campanha, apresentacdo do programa Cémara nos Bairros e
estimulo a participagdo popular via app e site: 1 material para a terceira semana da
campanha, apresentagado do programa Camara Jovem e estimulo a participagdo popular
via app e site, 1 material para a quarta semana da campanha, reforgo para participacéo
popular via app e site.
- 4 Banners web para portais (1200x250px/300x600px/300x250/px320x90px/728x90px/
160x600px1970x200px/728x100px/300x600px): 1 material para periodo de langamento da
campanha, apresentacdo do conceito e estimulo a participagdo popular via app e site; 1
material para segunda semana da campanha, apresentacdo do programa Camara nos
Bairros e estimulo a participagdo popular via app e site; 1 material para terceira semana da
campanha, apresentagdo do programa Camara Jovem e estimulo a participagao popular
via app e site, 1 material para quarta semana da campanha, reforco do estimulo para
participagdo popular via app e site.
- Anuncio de Jornal (1/4 pag — 26x9,5cm/24,5x1 Ocm): Pega para apresentagéo do conceito
e dos programas Camara Jovem e Camara nos Bairros, estimulo a participacdo popular via
app e site.
- Anuncio de Revista (rodapé — 22,5x7cm/20x5¢cm): Peca para apresentag¢ao do conceito e
dos programas Camara Jovem e Camara nos Bairros, estimulo & participagéo popular via
app e site.
- 3 Videos 15" para redes sociais e canais proprios: 1 material com digital influencer para
segunda semana da campanha, apresentagao do programa Camara nos Bairros e estimulo
a participacao popular via app e site; 1 material com digital influencer para terceira semana
da campanha, apresentagdo do programa Camara Jovem e estimulo & participacdo popular
via app e site, 1 material com digital influencer para quarta semana da campanha, reforco
do estimulo participacéo popular via app e site.
- 4 Painéis OOH (6x3m): 1 material para periodo de langamento da campanha,
apresentacao do conceito e estimulo a participagéo popular via app e site; 1 material para
segunda semana da campanha, apresentagao do projeto Camara nos Bairros e estimulo a
participagdo popular via app e site: 1 material para terceira semana da campanha,
apresentagao do programa Camara Jovem e estimulo a participagé@o popular via app e site,
1 material para quarta semana da campanha, reforco do estimulo participacdo popular via
app e site.
- Flyer 15x21cm: Peca para ser distribuida em terminais de dnibus, escolas, igrejas,
universidades, principais ruas e avenidas, parques publicos; apresentagdo do conceito,
estimulo a participagéo popular via app e site e apresentagao do cronograma dos projetos
Céamara nos Bairros e Camara Jovem.
- Totem 0,50x1,60m: material para prédios publicos e lugares de grande circulagdo de
pessoas; apresentacao do conceito e estimulo a participagdo popular via app e site.
Estratégia de Midia e Nao Midia
Toda estratégia de midia e ndo midia deve ser elaborada para transmitir a mensagem
correta ao publico-alvo, com base nos seguintes principios: 1. pertinéncia e precisao —
balanceando as varidveis de alcance para que o maior nimero possivel de pessoas
interessadas seja impactado: 2. oportunidade e frequéncia de exposigéo - garantindo que
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o publico tenha contato suficiente com a campanha para compreender a mensagem, sem
torna-la excessivamente repetitiva; 3. economicidade - utilizando os recursos de maneira
inteligente para maximizar o impacto e garantir a longevidade necessaria do mix de meios.
Em suma, trata-se de um planejamento técnico, fundamentado em um estudo detalhado e
voltado para a obtengao de resultados efetivos, e a estratégia elaborada para este projeto
respeita e potencializa cada um destes pré-requisitos.
Em sintese, objetivo o da comunicagao, segundo o briefing, é reforcar o dialogo entre a
Camara Municipal de Ponta Grossa e a sociedade, permitindo que os cidadaos
acompanhem e influenciem as decisées tomadas no ambito do Legislativo. Ampliar o
conhecimento da populagéo sobre o funcionamento e as atribuicdes da Camara Municipal.
E reforgar a transparéncia e a credibilidade da instituiczo, garantindo que os cidad&os
tenham pleno acesso as informagdes relevantes.
O briefing apresenta a populagdo geral de Ponta Grossa como publico-alvo. O
planejamento de midia tem por objetivo fazer com que o publico seja impactado pelas
mensagens mobilizadoras da campanha de forma eficiente e efetiva, sem desperdicio de
verba publica. Assim consideramos o corte estatistico principal ABCDE 14+ AS.
Ponta Grossa ¢é diversa. Com populagdo estimada em 372,5 mil habitantes (IBGE 2024) e
densidade demografica de 174,41 habitantes por km? (IBGE de 2022), a cidade é quarta
mais populosa do Parana — 98% das pessoas vivem em &rea urbana e 2% em areas rurais.
Sua economia também € a 4 maior do Estado, a frente de Londrina, Cascavel e Maringa,
e apresenta resultados surpreendentes, com PIB de R$ 19,5 Bilhdes (2021) e Potencial de
Consumo de R$ 17,3 Bilhdes em 2025 (IPC Maps). A produgao industrial segue no topo do
ranking no Interior e crescendo, motivada principalmente pela execugdo de novos
investimentos pelas empresas Heineken, Ambev, Cristal Pet, Maltaria Campos Gerais,
Nissin Foods, XBRI Pneus e DAF Caminhdes.
Entre os aspectos educacionais e sociais, Ponta Grossa também se destaca. Com IDH
2010 de 0,763, a cidade se desenvolveu fortemente nos Gltimos 15 anos e hoje esta entre
as 10 maiores geradoras de empregos do Parana, segundo o CAGED (maio/2025). A taxa
de escolarizagédo supera 98% e a cidade é exemplo em Educagéo Integral no Pais, com
cobertura de 100% entre criangas de 0 a 3 anos, 86% entre 4 e 5 anos e 70,5% entre alunos
de 1° ao 5° ano — INEP 2018-2022. No nivel universitario, séo quase 20 instituigdes e mais
de 200 cursos disponiveis. O complexo faz parte de um moderno ambiente de inovagao,
que colocou a cidade, pela terceira vez consecutiva, entre as 21 comunidades mais
inteligentes do mundo, de acordo com a lista divulgada pelo Intelligent Community Forum
(ICF) em 2025.
A distribuicdo urbana também foi considerada para a elaboragdo da Estratégia de Midia.
Por isso, analisamos a capacidade de abrangéncia geografica e demografica de cada
meio/veiculo para garantir que toda a populagéo seja adequadamente impactada pela
campanha. Nosso objetivo de comunicagao é tragar um mix de meios adequado, com foco
municipal.
Para otimizar a verba disponivel e atingir os objetivos da campanha, avaliamos as
caracteristicas de cada meio de comunicagéo, trabalhando com cada um de maneira
especifica. Considerando a verba de R$ 400 mil, a programacao de midia esta distribuida
ao longo de 30 dias em veiculos que contribuem com a campanha, comunicando,
informando e envolvendo o publico. A estratégia de midia recomendada esta de acordo
com as premissas adotadas na estratégia de comunicagdo e é plenamente adequada e
criativa, utilizando meios e veiculos que entreguem as pecas de forma rentavel e
sustentavel durante todo o periodo.
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Penetragdo dos meios - Comegamos identificando a importancia de cada meio. A analise
observa duas métricas gerais. A primeira, baseada no mercado nacional; a segunda, em
dados especificos de Ponta Grossa. Assim, obtemos perfil técnico sélido e qualificado para
as decisoes de compra de midia.

O estudo abaixo do Kantar IBOPE Media revela os meios com maior penetracao no publico-
alvo da campanha, destacando-se: Digital (93%), OOH (91%), TV Aberta (75%) e Radio
(56%). Embora o Jornal (32%) e Revista (1 9%) tenham uma penetragéo mais baixa, serdo
utilizados para atingir formadores de opinido. Ja TV por assinatura e cinema nio serdo
considerados.

Penetragéo do meio no total da populagéo — 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

§3%

Fonte / Source

Kantar [BOPE Media - Target Group Index - BR TG 2024 R1 = Abrili23-Abril24 - 15 mercados
Filiro: total populaclio 12 & 75 ancs - Amostra. - 24 576 entrevistas | Universo: B8 179.000 pessoas
Filtro. leu jornal impresso + digital — 30 dias - Universo: 27 579 .000 pesscas

ATV Aberta (75%), cada vez mais, vem sendo consumida em diversas plataformas e locais,
0 que facilita 0 aumento do consumo simultaneo de meios, um habito que se espalhou por
muitos lares. Esse comportamento permite que as mensagens sejam veiculadas tanto na
TV quanto no digital, criando uma sinergia entre os dois meios. Essa combinagéo reduz a
disperséo na compreensdo do contetido e maximiza os resultados com custo eficiente.

O Digital (93%), atualmente o meio de maior penetragado, tem mostrado um crescimento
constante, permitindo segmentagdes precisas de publico, geolocalizagéo, interesses e
formatos variados. Com isso, conseguimos alcangar resultados mais eficazes e rentaveis.
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A midia exterior (OOH), com 91% de penetrag&o, é essencial para a nossa campanha, ja
que o publico-alvo esta frequentemente em deslocamento. Isso amplia a visibilidade da
campanha durante o trajeto didrio do target, impactando uma grande quantidade de
pessoas. No radio (56%), utilizaremos as principais emissoras de Ponta Grossa. A midia
complementa os esforgos da TV Aberta, Digital e OOH. Por fim, o jornal (32%) e Revista
(19%), com suas caracteristicas de informar e gerar credibilidade, serdo canais estratégicos
para alcangar formadores de opinido, um publico fundamental para a ampliagdo da
mensagem.

Os dados de Ponta Grossa (2023 - IRG Pesquisas) complementam as informacodes,
considerando o consumo do noticiario local pelo cidadao.

Taux de reponse : 100,0%

% cit

 Pelatelevisio 31.2% S ey 37 20y
Por redes sociais 35,0% — 135.0%
Pela radio 10,2% EIEEEEE10.2%
Por blogs, portais ou site 6,7% E——167%
Por amigos 3,3% [33%
Porfamiliares 2,7% [12.7%
£ internet 2,5% @2 5%
Pelo jornalimpresso 1.2% [@12%
Ndotoma conhecimento de noticias sobre Ponta Grossa  0,6% [J0.6%
Porcolegas de trabalho 0,4% J04%
1« N3o sabe/N3o respondeu 01% (0.1%
Total 100,0%

Assim, com base nessa anlise, a escolha dos meios e a integragao entre eles visa otimizar
0 impacto da campanha, garantindo um alcance eficaz e estratégico junto ao publico-alvo.
A combinagdo de TV Aberta, Digital, OOH, Radio, Jornal e Revista permitira um dialogo
consistente e abrangente, com foco nos diferentes perfis e comportamentos de consumo
de midia. Vale lembrar ainda que a campanha prevé material ndo-midia para reforgo da
mensagem, mediante distribuigdo estratégica.
Selecdo dos meios — A escolha para a campanha foi cuidadosamente planejada com um
langamento tatico que considera o mix de canais mais eficaz para cobrir toda a jornada do
nosso publico. A ideia é alcangar os individuos em diferentes momentos do seu dia, desde
o deslocamento até o descanso, seja em casa ou em outros locais. Nossa estratégia é
divulgar os principais pontos da campanha de maneira criativa e adaptada a linguagem e
caracteristicas de cada meio, garantindo que a mensagem seja recebida de forma clara e
impactante, respeitando as particularidades de cada plataforma. Isso nos permitira
maximizar o engajamento e a eficacia da comunicacéo, assegurando que nossa mensagem
seja constante e relevante em todos os momentos de contato com o publico. Além disso,
consideramos detalhadamente o perfil do publico de cada meio, conforme descrigéo abaixo
€ anexos a seguir.
Ao integrar diferentes canais, buscamos otimizar a cobertura e criar uma experiéncia
multicanal coesa, que acompanhe o publico durante sua jornada diaria e reforce a presenca
da campanha de forma continua e envolvente.
TV Aberta - Apresenta uma excelente penetragao em nosso publico-alvo, proporcionando
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cobertura geografica ampla e sendo a midia mais eficiente para atingir um grande
contingente de pessoas. Seu alcance abrange todas as camadas da populagao,
independentemente de classe social ou faixa etaria, com um custo relativamente mais baixo
por mil pessoas atingidas, especialmente quando comparado a outros meios, exceto a
internet. A TV aberta &, portanto, o meio ideal para garantir uma comunicagdo massiva e
eficaz, atingindo todos os segmentos da sociedade. Para garantir a maior rentabilidade e
eficacia, a estratégia de veiculagé@o sera orientada por critérios técnicos de selegdo de
programacao, priorizando horarios e espagos que oferecam a melhor relacdo
custo/audiéncia. O perfil de audiéncia do meio tem publico 52% feminino e 48% masculino,
e classe econémica 49% C, 35% A/B e 15% D/E. Quanto as faixas etarias: 20% - 35/44
anos, 18% - 25/34 anos; 17% - 45/54 anos, 15% - 55/64 anos, 10% - 65/75 anos e 8% -
20/24 anos.
Digital - Meio de maior penetragdo. Serd um dos pilares centrais da nossa campanha,
juntamente com a TV, OOH e Réadio. A flexibilidade e segmentacao oferecidas pelos meios
digitais permitem uma cobertura abrangente e altamente personalizada, tornando-os ideais
para alcancar diferentes publicos de forma eficiente. O perfil de audiéncia do meio tem
publico 53% feminino e 47% masculino, e classe econémica 49% C, 37% A/B e 15% DJE.
Quanto as faixas etarias: 21% - 35/44 anos, 20% - 25/34 anos; 17% - 45/54 anos, 13% -
55/64 anos, 13% - 12/19 anos, 10% - 20/24 anos e 8% - 65/75 anos.
O plano de midia digital se baseia em dois pilares essenciais:
- Cobertura - A selegdo das principais audiéncias em Ponta Grossa, garantindo que a
campanha atinja a maior parte da populagao relevante.
- Diversidade das plataformas - A capacidade de falar com o usuario em diversos momentos
do seu dia e em diferentes contextos, utilizando multiplas plataformas. Para garantir a
maxima eficacia, a midia digital sera veiculada com foco em formatos dos portais que
oferecem tabelas de pregos acessiveis, permitindo uma 6tima relagéo custo-beneficio.
Formas Inovadoras de Comunicagdo - Para nossa estratégia de midia digital, vamos
integrar campanhas nas principais plataformas de midia social, visando maximizar o
engajamento e a interatividade com os usuarios:
YouTube: Principal plataforma de consumo e video online. A campanha proporcionara
grande escala de cobertura e frequéncia, permitindo aos usuarios interagir com os videos,
comentar, compartilhar e se engajar com a mensagem da campanha de maneira dinamica
e imersiva. 144 milhées usuarios no Brasil. O perfil de audiéncia tem 51,4% feminino, 48,6%
masculino (MLabs-AGO 2024).
Meta (Facebook e Instagram): Plataformas essenciais para engajamento social. A interacéo
em tempo real com os usuérios permitira comentarios, compartilhamentos e engajamento
com a campanha. Essas plataformas sido ideais para sensibilizar o publico e gerar
discussbes, ampliando o alcance e a visibilidade da mensagem. Facebook, 111,3 milhées
de usuarios no Brasil, com perfil de audiéncia 53,8% feminino, 46,2% masculino (MLabs-
AGO 2024). Instagram, 134,6 milhdes de usuarios no Brasil, com perfil de audiéncia 58,4%
feminino, 41,6% masculino (MLabs-AGO 2024).
Tik Tok: Hoje, se a gente quer falar com as pessoas de verdade, tem que falar onde elas
estdo. E muita gente, principalmente os mais jovens, esta no TikTok. N3o é s6 mais uma
rede social: é um palco aberto pra criatividade, pra linguagem rapida e bem-humorada que
viraliza do nada e vira conversa na rua, no almogo, no grupo da familia. Entrar no TikTok
numa campanha néo é seguir modinha, é entender como as pessoas se expressam, o que
elas compartilham e o que faz sentido pra elas. 98,5 milhdes de usuarios no Brasil, com
perfil de audiéncia 54,8% feminino, 45,2% masculino (MLabs-AGO 2024).
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Radio - O radio € um meio altamente eficaz para garantir frequéncia e penetracdo, além de
ser flexivel, ja que é consumido por afinidade, com seus comunicadores transmitindo
credibilidade. Por ser um meio eminentemente prestador de servigos, o radio proporciona
uma comunicagao direta e préxima com o publico. O perfil de audiéncia do meio tem publico
50% feminino e 51% masculino, e classe econdmica 45% C, 40% A/B e 15% D/E. Quanto
as faixas etarias: 21% - 35/44 anos, 18% - 25/34 anos; 19% - 45/54 anos, 15% - 55/64
anos, 9% - 12/19 anos, 7% - 20/24 anos e 10% - 65/75 anos.

OOH (Out of Home) - Com a segunda maior penetragdo, a midia exterior (OOH) sera
essencial para impactar nosso publico durante seus deslocamentos e momentos de lazer.
Utilizaremos o formato Outdoor e Painel. Essa abordagem nos permite maximizar e
diferenciar o impacto da campanha, alcangando nosso publico em diferentes momentos do
dia e em diversas situagGes, garantindo alta visibilidade e reforcando a presenca da
campanha. O perfil de audiéncia do meio tem publico 52% feminino e 48% masculino, e
classe econémica 48% C, 36% A/B e 16% D/E. Quanto as faixas etarias: 20% - 35/44 anos,
20% - 25/34 anos; 16% - 45/54 anos, 13% - 55/64 anos, 13% - 12/19 anos, 10% - 20/24
anos e 8% - 65/75 anos.

Jornal - Meio de comunicag&o tradicional com forte credibilidade, ideal para transmitir a
mensagem de forma clara e ao publico formador de opinido. O perfil de audiéncia do meio
tem publico 48% feminino e 52% masculino, e classe econémica 41% C, 51% A/B e 8%
D/E. Quanto as faixas etarias: 25% - 35/44 anos, 22% - 25/34 anos; 18% - 45/54 anos, 11%
- 55/64 anos, 9% - 12/19 anos, 9% - 20/24 anos e 6% - 65/75 anos.

Revista — Meio com grande credibilidade, informagées detalhadas e diversidade tematica.
Atende publico formador de opinido, especializado, além de interessados em informacdes
qualificadas sobre assuntos gerais e entretenimentos. O perfil de audiéncia do meio tem
publico 50% feminino e 50% masculino, e classe econémica 36% C, 58% A/B e 6% D/E.
Quanto as faixas etarias: 26% - 35/44 anos, 21% - 25/34 anos; 19% - 45/54 anos, 10% -
55/64 anos, 9% - 20/24 anos e 5% - 65/75 anos.

Portanto, os dados disponiveis dos institutos de pesquisa foram os usados para a escolha
dos meios que seréo descritos a seguir com as respectivas justificativas e plano tatico, de
forma a garantir alto alcance, cobertura e sinergia entre os canais. Como ferramenta No-
Midia, adotaremos impressos para distribuicdo e exposigdo em locais e periodos
estratégicos. Os meios proprios da Camara também foram contemplados. Quanto a
escolha dos formatos, promovemos uma sinergia entre "on-line" e "off-line" pois é de
comum conhecimento que as pessoas tém o habito de consumir as comunicagdes em
multiplataformas. Os meios escolhidos, cada um com suas particularidades, impactarao a
populagdo, onde quer que ela esteja, sendo navegando por suas redes sociais, seja
voltando para a comunidade em que vive, ou olhando uma comunicagao exterior.

Tatica de midia - Na TV Aberta veicularemos VT de 30 segundos durante os 30 dias da
campanha. Visando a presenga digital e o engajamento do publico, também ser4 realizada
a veiculagdo continua desse material nas redes sociais e Youtube. Ainda nas Redes,
adotaremos o formato carrossel durante os 30 dias e outros 3 VTs de 15 segundos com
Digital Influencer para ampliar a segmentagao da mensagem na segunda, terceira e quarta
semana. Na web, também usaremos portais de noticias, que veicularao 4 banners com as
mensagens da campanha, um a cada semana.

O mesmo dinamismo e reforco de mensagem sera adotada no meio Radio, que veiculara
4 SPOTs de 30 segundos no periodo, um a cada semana. No meio OOH, teremos pega
conceito veiculada em outdoor na primeira quinzena e painel na primeira semana, e
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mensagem desdobrada nos painéis nas semanas 2, 3 e 4. Jornais veiculardo antncio de
Ya de pagina, um em cada quinzena; e Revista antincio de rodapé, na segunda quinzena.
Os meios proprios da Camara reforcam a estratégia com a exibicdo dos materiais ja
mencionados, em periodos taticos semelhantes. J4 os 3 materiais Nao-Midia
(Folheto/Cartaz/Totem) seréo distribuidos e expostos estrategicamente durante os 30 dias
da campanha.

Distribuigdo de Midia e Nao Midia

Quadro Geral — A etapa de producgdo representa 25,14% do total da campanha, com
investimento de R$ 98.737,90. Foram desenvolvidos materiais audiovisuais, pegas graficas,
conteudos digitais e solugdes de comunicagdo ndo midia para suportar as agdes de
veiculagdo. A veiculagéo corresponde a 74,86% da campanha, com investimento de R$
294.088,34. A campanha tem duragdo de 30 dias, com agdes simultaneas em diversos
canais.

Anexo 01 -TV

Consideradas as emissoras com as duas maiores audiéncias, conforme Pesquisa 2023. 40
insercoes de VT 30" ao longo de 30 dias nas duas principais emissoras de Ponta Grossa,
RPC (Globo) — R$ 59.060,00 e Rede Massa (SBT) — R$ 30.396,00, totalizando um
investimento de R$ 89.456,00, o que representa 22,77% do orgamento total da campanha.
A estratégia priorizou insergdes nos horarios de maior audiéncia (IRG-2023): almogo
(44,2%) e noite apos as 18h (28,6%), aproveitando a grade dos principais telejornais e
programas de variedades.

Na RPC, os dados de midia técnica comprovam a eficacia do plano: com 32 insergoes,
alcancaram-se 2,9 milhdes de impactos, com 430 mil pessoas diferentes impactadas
(alcance de 42,49% do publico AS ABCDE 14+), frequéncia média de 6,84 vezes, e CPl de
R$ 0,02. Ja a Rede Massa complementa a cobertura do mesmo publico com 8 insergoes
€m programas populares, jornalisticos e de entretenimento, com 488 mil impactos e CPI de
R$ 0,06, reforgando a presenca institucional em diferentes faixas da audiéncia local.

Taux ge réponse 51,3%
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Anexo 02 — Radio

A campanha de radio foi estrategicamente planejada para atingir de forma ampla os

diferentes perfis da populagdo de Ponta Grossa, utilizando emissoras e programas lideres

em audiéncia local (IRG 2023) e adaptando o contetido conforme o momento da campanha.

Foram programadas 343 inserges de 30 segundos ao longo de 30 dias, com investimento

total de R$ 48.346,25, equivalente a 12,31% do orcamento da campanha. A escolha das
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emissoras foi guiada pelos dados da IRG Pesquisa — 2023, que apontam as radios mais
lembradas pela populagdo para se informar sobre as noticias da cidade. Foram
contempladas: Radio Mundi 99.3 FM - 20,4% de audiéncia / 44 insergdes - R$ 12.100,00;
Radio Clube 94.1 FM - 18,9% de audiéncia / 44 insergoes - R$ 3.740,00; Radio Santana
89.7 FM — 10,2% de audiéncia / 65 insergdes - R$ 8.125,00; Radio MZ 90.7 FM - 9,5% de
audiéncia / 65 insergdes - R$ 3.757,65; Radio T 99.9 FM — 8,4% de audiéncia / 44 insergdes
—R$ 7.497,60; Radio Massa FM 101.1 FM — 6,0% de audiéncia / 8 insergoes - R$ 2.016,00:
Radio Lagoa Dourada 105.9 FM - 5,2% de audiéncia / 12 insergdes - R$ 1.464,00; Radio
CBN 98.1 FM — 4,3% de audiéncia / 5 insergdes - R$ 950,00; Radio Jovem Pan 103.5 FM
= 2,7% de lembranca / 44 insergdes - R$ 6.776,00: Radio Mix FM — Incluida
estrategicamente para publicos jovens e urbanos / 12 insercdes. - R$ 1.920,00. Além da
diversidade de veiculos e horarios determinados, o planejamento contemplou quatro pecas
distintas, distribuidas ao longo das semanas com tematicas especificas: Semana 1 — Spot
de langamento, com apresentacdo do conceito da campanha e convite & participacdo
popular por meio do aplicativo e do site. Semana 2 — Divulgagao do programa Camara nos
Bairros, reforgando o protagonismo comunitario e os canais de escuta popular. Semana 3
— Apresentagédo do programa Camara Jovem, com foco na juventude e na formagéo cidada.
Semana 4 — Pega de reforgo, estimulo a participacao e uso das ferramentas digitais.

Essa distribuicdo tematica garante variagdo de conteldo, mantendo o interesse da
audiéncia ao longo do més, ao mesmo tempo em que consolida a mensagem de
aproximagdo com a populagdo. A combinagio entre alta audiéncia das emissoras,
diversidade de formatos e roteiros especificos para cada etapa reforga a efetividade da
midia radio dentro da estratégia da campanha.

Taux ge réponse 14,2%
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Anexo 03 — Jornal

Os dois principais jornais impressos de Ponta Grossa foram programados, visando
presenca neste meio de informacgéo: Jornal da Manh3 (tragem 5.000 — R$ 9.500,00) e
Diario dos Campos (tiragem 3.000 - R$ 7.440,26), ambos com insergdes em 1/4 de pagina
colorida. Investimento total: R$ 16.940,26 (4,31%).
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Femining Masculioo
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Naotoma conhecaments ge noticias sobre Ponta Grossa 0.6% 1.1%
For colegas de trabatho 0.6% 0.4%
N30 sabe/Nio respondeu 0.0% 0.3%

Anexo 04 — Revista

A veiculagéo impressa contemplou ainda duas revistas locais para presenga nesse meio
de informag&o: D’Ponta’Ponta (R$ 3.737,50) e O Fantasma (875,00), ambas com tiragem
de 3.000 exemplares e anuncios no formato rodapé. Valor total: R$ 4.612,50 (1,17%).
Anexo 05 — Internet (Portais)

As campanhas digitais foram planejadas com foco em visibilidade, audiéncia total e
qualificada, e relevancia local. A selegdo dos veiculos foi baseada em analise de trafego
realizada em fevereiro de 2025 por meio da plataforma SimilarWeb, considerando o volume
de acessos e o perfil de consumo de cada portal. Foram utilizados: A Rede (arede.info) com
2.969.000 acessos/més — R$ 22.125,00, formatos 1200x250/300x600/300x250/320x90:;
Diario dos Campos (dcmais.com.br) com 1.188.000 acessos/més — R$ 12.500,00, formatos
728x90/300x250; BNT Online (bntonline.com.br) com 314.929 acessos/més — R$ 9.375,00,
formato 160x600; Portal D’Ponta News (dpontanews.com.br) com 35.280 acessos/més —
R$ 475,00, formato 300x250; Em PG é Assim (empgeassim.com.br) com 7.427
acessos/més — R$ 350,00, formato 970x200; Blog do Johnny (blogdojohnny.com.br) com
7.221 acessos/més — R$ 2.333,33, formato 728x100: Blog Doc.Com (blogdodoc.com) com
2.362 acessos/més — R$ 875,00, formato 300x250: MZ Noticias (mznoticia.com.br) com
54.233 acessos/més - R$ 2.300,00, formato 300x600; Mareli Martins
(marelimartins.com.br) com 12.643 acessos/més — R$ 2.500,00, formato 860x296; G1 — R$
1.000,00, formato 300x250, incluido pela sua credibilidade e contetido jornalistico local e
regional. Foram desenvolvidos quatro temas, adaptados para mudiltiplos formatos e
programados de forma escalonada ao longo das quatro semanas da campanha. Cada
material foi planejado com um foco tematico especifico: Semana 01: apresentagdo do
conceito da campanha e estimulo a participagéo popular via app e site; Semana 02:
divulgagéo do programa Camara nos Bairros com incentivo ao uso dos canais digitais;
Semana 03: apresentagdo do programa Camara Jovem, voltado & juventude e a formacéo
cidad&; Semana 04: reforgo final da mensagem de participagéo ativa por meio do aplicativo
e site oficial da Camara. Investimento total de R$ 53.833,33, correspondente a 13,70% do
or¢amento da campanha.
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Anexo 06 — OOH (Out of Home)

Foram programadas 10 unidades de outdoors 9x3m (R$ 8.000,00) e 8 de painéis em pontos
estratégicos de Ponta Grossa 6x3m (R$ 25.000,00). O investimento total foi de R$
33.000,00, correspondente a 8,40% do orcamento da campanha. A estratégia combinou
duas abordagens de veiculagdo: uma bissemanal - nos primeiros 15 dias - para outdoor, e
30 dias para painéis, com 4 materiais diferentes, 1 a cada a cada semana, seguindo a logica
de desdobramento da mensagem, conforme ja explicado. Essa estratégia garante presenca
fisica marcante da campanha nas ruas, com pegas visualmente renovadas a cada semana
e alinhadas a comunicacdo dos demais meios, fortalecendo a identidade e a continuidade
da mensagem institucional.

Anexo 07 — Leildo de Midia (Digital)

As campanhas digitais pagas serdo impulsionadas por meio das plataformas Facebook,
Instagram, TikTok e YouTube e levaram em consideragéo as estatisticas de uso a partir de
pesquisa nacional (Data Report 2024) e local (IRG 2023). Usaremos os formatos VT de 307,
Post Carrossel e 3 videos de 15" com digital influencers. Investimento de R$ 15.000,00 no
Face ADS, com potencial de 749.500 views, cobertura de 97% e frequéncia de 4 vezes. No
Tik Tok, investimento de R$ 10.000,00, com 221.000 views, cobertura de 94,73% e
frequéncia de 3 vezes. No Youtube, 1.593.750 impressoes e investimento de R$ 15.000,00.
Total de R$ 40.000,00, representando 10,18% do orgamento da campanha. A combinagéo
de formatos e periodos de distribuicdo das mensagens garante presenca digital constante,

renovacao de contelido e alinhamento estratégico com os demais meios utilizados na
campanha.

Rua Desembargador Lauro Lopes, 18

lardim Carvalho | Ponta Grossa - PR

CEP 84015.710

542 3027.3519
www.casadacom{ITT et




M= Casa pA COMUNICAGAO

. publicidade . propaganda - jornalismo . marketing

KANTAR IBOPE MEDIA



B= Casa DA COMUNICAGAO

. publicidade - propaganda - jornalismo . marketing

Taux ce réponse 48.0%

%ot

fFaceoos RN s ssarom s s s e T

| Instagram PR LW S s e e 9 333%
MhatsApp 1"M3% B 11.3%
YouTube 33% [ )33%
Tttt 1.3% D 1.3%
Tetegram 1.1% B1%
Tik tok 09% Hoow
Maosabe/Nacrespongeu  0.9% [J0 9%
Kwas 0.2% J02%
Total T 1000%

Anexo 08 — Nao Midia
Serao distribuidos 50 mil flyers (15x21cm), 200 cartazes (A3) e 50 totens (0,50x1,60m) em
locais estratégicos de grande relevancia comunitaria, como escolas, universidades,
Terminais de transporte coletivo, igrejas, parques publicos (Olarias, Ambiental, Monteiro
Lobato e Linear), principais avenidas e prédios publicos. A distribuicéo visou abrangéncia,
capilaridade e impacto direto. No caso dos Terminais, sio quatro: Central, Uvaranas, Nova
Russia e Oficinas, que concentram a circulagéo estimada de 40 mil pessoas/dia. Ensino
Fundamental: a cidade tem 45,2 mil alunos e 169 escolas (Ipardes 24). Ensino Médio: 14,7
mil estudantes e 54 colégios (Ipardes 24). Ensino Superior: 19 instituigdes, com cerca de
35 mil alunos em mais de 200 cursos de graduagao (Ipardes 23). Investimento total em
distribuicdo: R$ 7.900,00, correspondente a 2,01% do orcamento da campanha. A presenca
fisica das pegas em ambientes de alta circulagao e relevancia institucional reforca o
conceito da campanha e estimula a participagéo por meio dos canais digitais da Camara.
Anexo 09 — Meios Proprios
A campanha utilizou ainda os meios proprios da Camara de Ponta Grossa (site, redes
sociais e YouTube) para reforgar a mensagem e ampliar o alcance sem custos adicionais.
Concluséo
A estratégia de midia apresentada foi cuidadosamente planejada para utilizar de forma
coerente e econdmica todos os recursos de comunicagéo, seguindo rigorosamente os
critérios do briefing. A campanha foi planejada para um periodo de 30, conforme solicitado.
Empregamos muita prudéncia na construcao da sinergia entre as estratégias criativa e de
midia, garantindo que a campanha tenha a durabilidade proposta no briefing, com
coeréncia na distribuicdo dos meios, alcance e frequéncia de midia, sempre trazendo
novidades na mensagem para evitar que se torne repetitiva ao longo do tempo. A
distribuicdo da verba respeitou a capacidade de alcance e impacto de cada meio, alinhada
com os objetivos criativos e de comunicagso. Planejamos a estratégia para atingir um
alcance relevante e uma frequéncia de exposicao eficaz. Levamos em conta diversas
varidveis como audiéncia, afinidade e custo por mil pessoas para selecionar as agdes mais
apropriadas e rentaveis para a campanha. Entendemos que o principal objetivo da
campanha é ter um amplo alcance na populagao de Ponta Grossa. Por isso, priorizamos a
aplicagdo dos recursos para as acdes que garantam a maior cobertura possivel. O
investimento por meio respeitou as caracteristicas de capacidade de alcance e impacto de
cada publico-alvo. A divisdo contemplou: Produgdo: R$ 98.737,90 (25,14% do total);
Veiculagdo: R$ 294.088,34 (74,86% do total); Valor total da campanha: R$ 392.826,24
(100%).
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Estratégia de Midia — Anexos
Cobertura de Midia
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Estratégia de Midia — Anexos
Perfil dos Meios de Comunicacéo
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Perfil dos consumidores Ridio

Género Classe economica
D/E
15%
AB
40%
Feminino
Masculing -l
51%
c
45%
Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2024 R1 - Abril/23 Abril/24 - 15 mercados
Filtro: total populagdo 12 a 75 anos - Amostra: - 24.576 entrevistas | Universo; 86.179.000 pessoas
Filtro: ouviu Radio - 30 dias - Universo: 48.313.000 pessoas
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Perfil dos consumidores Jornal impresso + digital

Género Classe economica

B%

i

Femining

48%

m

Masculino
52%

o

Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2024 R1 - Abril/23-Abril/24 - 15 mercados

Filtro: total populagao 12 a 75 anos - Amostra: - 24,576 entrevistas | Universo: 86.179.000 pessoas
Filtro: leu jornal impresso + digital - 30 dias - Universo: 27.579.000 pessoas
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Perfil dos consumidores revista impressa + digital

Rua Desembargador Lauro Lopes, 288

Jardim Carvalho | Ponta Grossa - PR

CEP 84015.710

Género Classe econdmica Faixa etaria

o

Faminino

0%

w0

Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2024 R1 - Abril/23-Abril/24 - 15 mercados

Filtro: total populacdo 12 a 75 anos - Amostra: - 24.576 entrevistas | Universo: 86.179.000 pessoas

Universo Total: Brasitia (DF) (2.226.000); S&o Paulo (16.811.000); Goidnia (2.093.000); Curitiba (2.712.000); Sao Paulo Interior (total) (15.021.000); Sul/ Sudeste -

Interior (Exceto Interior SP e RM Floriandpolis) (20.005.000); Campinas (1.891.000): Baixada Santista (1.458.000); Porto Alegre (3.134.000): Rio de Janeirc (9.749.000); Belo Horizonte (4.601.000); Salvador (2.763.000); Recife (2.978.000)

580 Paulo - Interior (exceto RM Campinas e Baixada Santista) (11.672,00)
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Perfil dos consumidores Midia Digital

Género
Masculino
47%
Feminino
53%
Fonte / Source

Classe econémica

DE
15%

AB
7%

49%

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2024 R1 - Abril/23-Abril/24 - 15 mercados
Filtro: total populagao 12 a 75 anos - Amostra: - 24.576 entrevistas | Universo: 86.179.000 pessoas
Filtro: acessou a internet nos uitimos 30 dias - Universo: 80.286.000 pessoas

Faixa etaria
65/T5 anos 2
12/19 anos
8% 13%
55/64 anos
3% U0 e, 20124 anos
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Perfil dos consumidores Och

Género Classe econdmica Faixa etaria
: 65/75 anos. 12118
ox % e

20/24 anos

10%
Masculino
48%
Femmnino
52%

5/34 anos

20%
35/44 anos
20%
Fonte / Source 2023

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2024 R1 - Abril/23-Abril/24 - 15 mercados

Filtro: total populagao 12 a 75 anos - Amostra: - 24.576 entrevistas | Universo: 86.179.000 pessoas

Universo Total: Brasilia (DF) (2.226.000); S&o Paulo (16.811.000); Goidnia (2.093.000); Curitiba (2. 712.000); Sao Paulo Interior (total) (15.021.000); Sul/ Sudeste - Interior (Exceto Interior 5P e RM Floriandpolis) (20.005.000); Campinas
(1.891.000); Baixada Santista (1.458.000); Porto Alegre (3.134.000); Rio de Janeiro (9.749.000); Belo Horizonte (4.601.000); Salvador (2.763.000); Recife (2.978.000); Fortaleza (3.031.000); Floriandpolis (1.055.000);

Fonte /Source 2022

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2022 R4 - Janeiro/22-Dezembro/22 - 15 mercados

Filtro: total populagdo 12 a 75 anos - Amostra; - 24.576 entrevistas | Universo: 90.074.000 pessoas

Universo Total: Brasilia (DF) (2.399.000); Sao Paulo (18.033.000); Goiana (3.253.000); Curitiba (2.802.000); Sao Paulo Interior (total) (14.621.000);

Sul/ Sudeste - Interior (Exceto Interior SP e RM Floriandpolis) (20.237.000); Campinas (1.975.000); Baixada Santista (1.511.000);

Porto Alegre (3.504.000); Rio de Janeiro (10.812.000); Belo Horizonte (4.851.000); Salvador (3.210.000); Recife (3.190.000); Fortaleza (3.253.000); Floriandpolis (995.000);

Fonte / Source 2021

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2021 R2 - Agosto/20-Mar¢o/21 + Maio/21/Setembro 21 - 14 mercados.

Filtro: observou anuincios publicitdrios nos ditimos 30 dias,

Universo Total: Brasilia (DF) (2.409.000); Sao Paule (17.928.000); Goidnia (2.169.000); Curitiba (2.871.000); Sao Paulo Interior (total) (16.167.000);
Sul/ Sudeste - Intarior (Exceto Interior SP) (20.565.000): Campinas (1.971.000); Baixada Santista (1.517.000);

Porto Alegre (3.463.000); Rio de Janeiro (10.929.000); Belo Horizonte (4.857.000); Salvador (3.244.000); Recife (3.317.000); Fortaleza (3.228.000);
Sdo Paulo - Interior (exceto RM Campinas e Baixada Santista) (1 1.151.00)
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Estratégia de midia
Planilhas Gerais
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CAsA DA COMUNICAGCAO

Quadro Geral

PROD AQ
Material Formato Quantidade Valor Unitario Valor Total %
Casting Mulheres e Homens 25 RS 414,00 | RS 10.350,00 2,63%
Fotos Produgdo fotografica 20 RS 175,00 | R$ 3.500,00 0,89%
Influencers Influencer digital 3 RS 800,00 | RS 2.400,00 0,61%
Filme VT 30" 1 RS 22.300,00 | RS 22.300,00 5,68%
VT15" " Redes Sociais - Cdmara nos Bairros + APP 1 RS 4.000,00 | RS 4.000,00 1,02%
Filme VT15"" Redes Sociais - Camara Jovem + APP 1 RS 4.000,00 | RS 4.000,00 1,02%
VT15"" Redes Sociais - Reforgo APP 1 RS 4.000,00 | RS 4.000,00 1,02%
Taxas Geragéo filme - TV 1 RS 255,00 | R$ 255,00 0,06%
30" - Conceito + APP 1 RS 1.600,00 | RS 1.600,00 0,41%
Spot 30" - Camara nos Bairros + APP 1 RS 1.600,00 | RS 1.600,00 0,41%
307 - Camara Jovem + APP 1 RS 1.600,00 | RS 1.600,00 0,41%
30" - Reforgo APP 1 RS 1.600,00 | RS 1.600,00 0,41%
Outdoors Cartaz 9x3m 10 RS 300,00 | RS 3.000,00 0,76%
Painel Lona 6x3m - 4 cada tema 32 RS 720,00 | RS 23.040,00 5,87%
App Taxa mensal de hospedagem + banco de dados (inclui backup, SSL e suporte) 1 RS 1.500,00 | RS 1.500,00 0,38%
App Taxa de publicacao e ativacdo na App Store (i0S) 1 RS 595,00 | R$ 595,00 0,15%
App Taxa de publicagdo e ativagao na Play Store (Android) 1 RS 150,00 | R$ 150,00 0,04%
QRCode C/Registro e Afericdo 1 RS 29,90 | R$ 29,90 0,01%
Cartazes A3 - Couché 90g/4x0/Fita - 42x30cm 200 RS 2,00 | RS 399,00 0,10%
Totem 0,50x1,60m - Duplex 310gr 50 RS 139,00 | RS 6.950,00 1,77%
Flyer Couché 90g/4x4 - 15x21cm 50.000 RS 0,12 | RS 5.869,00 1,49%
TOTAL RS 98.737,90 25,14%
ACAO
Meio Formato Quantidade Valor Unitério Valor Total %
v VT 30" 40 - RS 89.456,00 22,77%
Radio Spot 30" 343 - RS 48.346,25 12,31%
Jornal 1/4 pagina 2 - RS 16.940,26 4,31%
Revista Rodape 2 - RS 4.612,50 1,17%
Portais Banners - - RS 53.833,33 13,70%
OOH Outdoor/Painel 28 - RS 33.000,00 8,40%
Leildo de midia VT30 - VTs15" - Carrossel < - RS 40.000,00 10,18%
Meios proprios VT30" - VTs15" - Carrossel - Banner Web - - RS = 0,00%
N3o midia Flyer/Cartaz/Totem - - RS 7.900,00 2,01%
TOTAL RS 294.088,34 74,86%
Total Produgdo RS 98.737,90 25,14%
Total Veiculagao RS 294,088,34 74,86%
TOTAL GERAL RS 392.826,24 100,00%

Rua Desembargador Lauro Lopes, 3€B

Jardim Carvalho | Ponta Grossa - PR

CEP 84015.710

5542 3027.3519
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Rua Desembargador Lauro Lopes 33

Jardim Carvalho | Ponta Grossa - PR

CEP 84015.710
www.casadacomunica

5542 3027.351

PRI
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Casa pA COMUNICA

PRACA | VEICLLO PROGRAMACAD rﬁx CUANTIDADE | WALOR TOTAL -
Bom Dia Praca 121 620 4 RS 153600 i

Bom Dia Brasi 183752 [ RS 038,06

Praga TV 1" Edicho 377.832 5 RS 100,00

Globo Esporte 128 992 2 RS 386,00

Praca TV 2* Edicio 483 039 ] RS 973300

Ponta Gressa RPC TV Ercontio 73790 2 RS 103600

Novela | 240578 2 RS 428200

Jormal Naconal 523871 3 ) | RS 13 113.00

Noveda Il 523 871 3 | RS 1129200

Caderran 114377 2 RS 2.044.00

Domingso do Hulk | 178173 2 RS 348200

— = Sr———— % RS 5906000
o . Tribuna da Massa 195 307 2871% F] R 5.340.00 I
Destanue #4933 55.20% 1 | R 2.330,00 1

Ponta Grossa REDE MASSA SBT Brasd 138193 80,15% 2 R 11.076.00 | S

Cidade {rtrevista 38742 159.93% 2 RS 5.900,00 1
SBT Parana 7249 8329% 1 RS 5.750,00 i

8 RS _ 30.396.00

0 RY B0 456,00
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Rua Desembargador Laure Lopes, 388
www.casadacomunicac

Jardim Carvalho | Ponta Grossa - PR

CEP 84015.710

32

y j VEIGUED PROGRAMACAD | VALOR UNITARIO | VALOR TOTAL 15] 18 5 20 30
i Radio Mundi FM _Determinado Nison de Olveiry 12.100,00 75 i 2| 2 z 32
| Determinado - Programa Panco § o WL R A L) ] 1 CH iR
{ . ..m.»mMWWHEH‘_ Doterminado - Pingo nas Is i1 L] 139 1 ) R
Radio Sant'ana Indeterminado das 5h as 19h 1.8 A 5 5 5 5 3
| B RéginT _Determinada - Manha da T RS B! F ) I S B 20 2] 3 WErE
Radio | PostaGrossa | Racio Clube Programa Primeira Mao RS 2 Bl 212l 202 20 20 2| 2 2
[ r Rado MZ R i s 5 5 5 5 5
| | Rad Massa FM__ R ]
R
— RS
f “Rado Lagoa Dowada | R
Yot T

Concelio + APP

_ Camara ros Bairos + App

Camara Jovém = Agp_

Casa pA COMUNICACAO
publicidade . propaganda - jornalismo - marketing

m

Tema Reforgn APP
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Anexo 04 - Revista
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CoMuNICAGAO

PROGRAMAGCAD

VALOR UNITARIO

VALOR TOTAL

| _Redapaiindelerminadalcor

R$ 3.737.50

RS 3.737.50 |

| Rodapé/indeterminadaicor |

R$ 875.00

RS 875.00 |

RS 461250 |
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05 - Portais

Rua Desembargador Lauro Lopes, 3%

MUNICA

C
:

Chmara nos Baros + App

Chmara Jovem + App

B

_Reforgo APP

y 2 il VECULD i e il i RS YALOW TABELA | RO TOTA, 1] 5 71 8] 9l 10 11] 12] 13] 14] 15] 16] 17| 18] 1a] 20] 21| 22| 23] 24| 25| 26| 27| 28] 28] 30
m ; A Rede A pagesl C.P.M | 29 mihons’ acessos mensas | RS 147.50 150000 | RS 1750 | RS 2212500 .. ) S o b e b b e e e e b e e e el B i
5 ; i i
0 | N I D+ T2E0py All pagesi CPM |31 mitoes acessas mensas | R§ 125,00 RS 0 9 ECJ I 7S R O I 5 S 3 O O P
Portal BNT 1 Deshivgy homi o rnilsmas ) 314 mill acessos mensas RS 93.75 RS i % X g% Ix dx ik ik dx dx jx fx fx x oix [x fx Jx
C TAIS | Ponta Grossa MZ Noticias 1 - | 50.2mil acessos mensas R$ 115,00 R x fx Foo L T U S T O N O RGN N N e
G1 1 Deskiop ¢ mobia’ horme RS 20,00 R ] g SN SN0 06 3 T VR [ S CO I O I TR T
< D Fonts News vl 6 Intermas |35 mw acessos monsas P R B N 1
. ___BiogdoJnonny | | Home ] 7Towiacesscemensals | x RS [ 31 L6 N 0 N [N Y [ 1] 1 1
A BlogMarek | i PagnaPrincpsl |12 6mi acessos mensais X RS 5 A 0 U N O [ 1
M DocCom | _BannorRetangulo | 25mit cessos mensais | RS_ L300 7 =] 4 * _ i L .— - | 0 I =
A Em PG & Assim 1 Banner no lopo master | 7 dmil acessos mensas x RS ER T I
N =ToTAl RS
A Concelio + APP

Jardim Carvalho | Ponta Grossg

CEP 84015.710

42 3027.3519
www.casadacomunica
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Casa DA COMUNICACAO

Rua Desembargador Lauro Lopes. 36

1 49]

Run Dx Colariss Prosime C
Aw Vimcorde €
|Ax

Souzas Ny

Rus Beyamin Co

Ruia Francises Burzie - Prindma 86 Jeronima - Senlido Coniro - Posta G
D Pk Xavrer (Clutn Guneaes

o D Amescds Esqu

Emniing Do Lado Esquina Com.

X

Seniido Bara  Ceniro Ponts Groses P

R e e

Jardim Carvalho | Ponta

CEP 84015.710

55 42 3027.351
www.casadacomunicacao.net
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Shrexo 07 - Leildo de Midia

PRACA | VEICULO | = FORMATO PROGRAMACAD IMPRESSOES VALOR UNITARIO | VALOR TOTAL .
PRAC | ! i ; 1 3l 4 6 7 10] 11 19] 20[ 21] 22| 23] 24] 25] 26] 27] 28] 28] 30
1
| Caruesal Facebook/ Instagram/| Universo Polencial Estimado Meta: | ~ x_ e Ix IxTTx X X Ix Ix I be b T I xR
Facabaok VII0"  audience Network! In 749 500 R T - L Y 000 3 EJ 8 0 300 3 O 3 S TI.WL
Ads uwluwsx’ Stream/ Redes de | Cobertura Estmada:o7% | b= | . =
i e = o i i )
H Ponia G — _MT 15 ] O3 1! I —— -EWJ,._W.‘.: e = L JF ] ﬁ L S W . R P S
'onla Lar
A . | Universo Potencial Estimado TikTok “ |
221 000
5 | 1 1€ 00
TikTok VT 15" (3 temas) TikTok | coteme Eximada: a07a% _zm 0.000.00 | RS 0.000,00 | M PR U P i U U P R i I
| Frequéncia 3 | | :
Google VT 30" Youtube | _Impressoes Estimadas 1 563 750 | RS 15000.00 | RS 1500000 i x - Ix Ix Tx Tk X x B e (eI e Ix
LT RS | 4000000 |
- Concatto + APP
Camara nos Bawrcs + App
Camara Jowm +Agp |
__ RefogaAep

Lopes,aw

Jardim Carvalho | Ponta Grossa - PR

CEP 84015.710

Rua Desembargador Lauro

Www.casada
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Jardim Carvalho | Po

Rua Desembargador Laura L
CEP 8401
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Casa DA COMUNICAGAO

MEIO QUANTIDADE PROGRAMAGAD ' VALOR VALOR TOTAL
| 15.000 Terminas de Snibus RS 135,00 202500
2.000 Escolag/Universidades RS 135,00 1080 00
istrbucdo de Fiyer 15x21cm 4.000 lgrejas RS 135.00 Ik 54000
15 000 __ Principass Avendas R$ ‘.um 00 2.025.00
B.000 Parques Pubicos RS 135,00 1.080.00
Distribuicho de Cartaz A3 200 Prédics Publicos RS 2,00 400,00
50 Terminais de dnibus/ Prédios Publicos! " 1500 | RS 750,00
Camara
RS 7.900 00

0

[
["g}

unicacao.net

5542 302

www.casada
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DECLARAGAO

A Casa da Comunicagdo SS Ltda. atesta para os devidos fins a veracidade das
informagoes elencadas, sendo este o contetdo relacionado pela agéncia visando
atender ao tépico “PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA", conforme estabelece a CONCORRENCIA 01/2025 - CAMARA DE
PONTA GROSSA.

Cassia Cibele Consul Teixeira
Sdcia-Administradora / RG 6.060.897-0
Casa da Comunicagéo SS Ltda.
Ponta Grossa, 22 de maio de 2025
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